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1. DA CONVOCACAO

1.1 O Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado do Tocantins — SEBRAE/TO,
sociedade civil sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ/MF sob o n? 25.089.962/0001-90, por
intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, nos termos do Regulamento de
Licitacdes e Contratos do Sistema SEBRAE, em sua versado atualizada em junho de 2011 e
da Lei Complementar n2. 123, de 14 de dezembro de 2006, recepcionada no ambito do
SEBRAE pela Resolugdo CDN n2. 166/2008, torna publico que realizara licitacdo, na
modalidade CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PRECO, nos seguintes termos:

Data da Abertura: 23/09/2015

Hordrio: 09h30min

Local: Sede do Sebrae/TO

Endereg¢o: Quadra 102 Norte, Av. LO- 4, n.2 01 Conj. 02, Palmas - TO.

1.2 N3do havendo expediente na data acima, fica a licitacdo automaticamente transferida para
o primeiro dia util subsequente, na mesma hora e no mesmo local.

2. DO OBJETO

2.1 Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda a serem prestados, sob demanda, por
01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda ao Sebrae/TO, incluindo: estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcdo, criagcdo, execucao interna, intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualguer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, dentre outros,
conforme condi¢des e especificacdes constantes neste Edital e seus anexos.

2.1.1 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os seguintes servigos:

a. Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens perante os seus
publicos e, quando for o caso, em relagdo ao seu mercado e a sua concorréncia;

b. Identificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito,
ideia, marca produto ou servigco encontre melhor possibilidade de assimilacao;

c. ldentificagdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

d. Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificacdo e
andlise das suas vantagens e desvantagens em relacdo ao mercado e a
concorréncia;

e. Planejamento e execugdo de pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢do ou
sobre os resultados das a¢des realizadas;

f. Execucdo do Plano de Comunica¢do Publicitaria, incluindo orcamento e
realizacdo das pecas publicitarias (producdo) nas mais diversas midias e a
compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados
(execugdo de Midia).

g. Planejamento e execucdo do desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgdo social publicitdria, em consonancia, com novas tecnologias, visando
a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias.

Paragrafo Unico — A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita
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colaboragdao com o Sebrae, de modo a assegurar que o Plano de Comunicagao Publicitdria alcance
os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em
publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacao
continua de valor a sua marca, conceito ou ideia. Salvo prévia e expressa estipulagdo em
contrario, a contratada devera absorver o custo dos servicos internos e/ou externos de
pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis no
mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do Sebrae do Tocantins. A
execucdo dos servicos listados constituird mera expectativa em favor da empresa contratada.
A contratada, ao ser chamada para prestar esses servicos, devera apresentar proposta de pregos
que ficara sujeita a aprovacgdo do Sebrae. Sera verificada a sua compatibilidade com os precos de
mercado, sendo a remunerac¢ao devida de conformidade com a propostaaprovada.

2.1.2 Observando as especificacOes basicas, a empresa contratada devera prestar, sob
demanda, os seguintes servicos:

2.1.2.1. Elaborar o Plano de Comunicag¢do Publicitaria, incluindo a concepcdo das
mensagens, marcas e pegas (criagcdo) e o estudo dos meios e veiculos que,
segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (planejamento de midia).

2.1.2.2. Executar o Plano de Comunicagdo Publicitaria, incluindo or¢camento,
acompanhamento, realizagdo, entrega final e instalacdo das pegas
publicitdrias (producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade
nos veiculos contratados (execucdo de midia).

2.1.2.3. Elaborar o plano estratégico e de midia, incluindo pesquisa, levantamento
de perfil do publico-alvo, andlise de concorréncia, estudos dos meios de
publicidade e plano de midia.

2.1.2.4. Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do publico-alvo, defini¢do final
dos meios, negociacdao de verba para contratacdo dos meios, contratacao
dos espacos publicitarios, envio de material para os meios e
acompanhamento da veiculacgao.

2.1.2.5. |Identificar e analisar os publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia,
marca, produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacao.

2.1.2.6. Identificar e analisar as ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes.

2.1.2.7. Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de
mercado e outras que se fizerem necessdrias a execucdo ou ao subsidio da
estratégia de divulgacdo aprovada.

2.1.2.8. Assessorar e apoiar no planejamento e na execucdo de agbes de
publicidade, rela¢des publicas e de marketing.

2.1.2.9. Planejar, conceber, criar pecas para comunicacdo digital e posterior
desenvolvimento, implementac¢do, animacgdo, disponibilizacdo, producdo e
veiculacdo do material aprovado.

2.1.2.10. Elaboracdo e desenvolvimento de marcas, expressdes de propaganda,
logotipos, simbolos, ilustracGes, estampas e outros elementos de
programacao visual, bem como suporte no registro de sua propriedade pelo
Sebrae no Tocantins.

2.1.2.11. Planejar e desenvolver acdes promocionais para divulgacdo de produtos e
projetos do Sebrae no Tocantins.

2.1.2.12. Elaborar Relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacao,
contendo objetivos, defesa, acOes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas
criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados.

2.1.2.13. Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds-campanha
para identificar conhecimento da marca/produtos/servicos Sebrae em
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Ronddnia; lembranca/conhecimento, por parte do publico-alvo, de
campanhas veiculadas, entendimento da mensagem veiculada nas
campanhas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam
monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

2.1.2.14. Planejar e executar pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas.

2.1.2.15. Desenvolver todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas (midia
ou ndo midia), incluindo dire¢do de arte, criacdo e finalizagdo dos materiais,
bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas,
midias e dentre outras.

2.1.2.16. Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das a¢oes publicitarias.

2.1.2.17. Fazer o monitoramento e controle das inser¢des publicitarias (midias
contratadas) por meio de relatério mensal com comprovacdo das
veiculagdes, sendo que, para as veiculacbes em midias de massa (tais como
TV aberta, radio, jornal, revista e internet), deverd apresentar relatério de
comprovacdo das veiculagbes respectivas, produzido por empresa
independente e especializada em afericdo ou auditoria de veiculagdo de
midia, quando possivel.

2.1.2.18. Elaborar redagdo publicitaria para as pecas relacionadas a campanha, bem
como revisdo de texto, gramatical e ortografica da mesma.

2.1.2.19. Elaborar projeto de comunica¢do visual de eventos (feiras, congressos e
afins), incluindo a concepgao visual e a elaboracdo de pegas.

2.1.2.20. Elaborar planejamento de projetos de comunicacdo para potencializar a
experiéncia da marca Sebrae no Tocantins com os seus diversos publicos.

2.1.2.21. Elaborar e providenciar o desenvolvimento de pecas para acdes de
endomarketing e comunicagao interna.

2.1.2.22. Fazer a identificacdo e analise dos publicos e/ou mercados potenciais onde o
conceito, ideia, marca, produto ou servico encontre maior possibilidade de
alcance junto ao publico.

2.1.2.23. Desenvolver estratégias de comunicagdo publicitdria nas redes sociais que
facilitem o contato do Sebrae no Tocantins com o seu publico-alvo.

2.1.2.24. Fazer editoracdo, adequacdo de conteudo e de linguagem e revisdo de
publicacGes impressas e digitais (cartilhas, relatério de atividade anual,
revistas, jornais, catdlogos, boletins, cadernos, folders, folhetos, dentre
outros).

2.1.2.25. Fazer o planejamento, concepgao, criacdo e produgao de mensagens e pegas
para comunicacdo digital para web sites, telefonia mével, e-mail marketing,
redes sociais, dentre outras.

2.1.2.26. Fazer producdo de audiovisuais.

2.1.2.27. Prestar assessoramento contemplando o planejamento e a elaboragdo de
projetos de identidade visual para os pontos de atendimento,
assessoramento em blitz promocional para abordagem de segmentos de
publicos especificos, criacdo de estratégias de marketing e de comunicac¢do
publicitaria que deem sustentacdo as acGes institucionais de estimulo a
experiéncias do consumidor com a marca Sebrae, desenvolvimento de
estratégias com a otimizacdo de recursos e ferramentas de comunicagdo
virtual para facilitar o contato do Sebrae no Tocantins com os seus publicos-
alvo.
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2.2 A prestacdo de servicos serd em ambito estadual, podendo, eventualmente, ter
abrangéncia nacional em ac¢Ges especificas.

2.3 A execucdo dos servicos listados, inclusive outros inerentes a atuagdo das agéncias de
publicidade, constituird mera expectativa em favor da empresa contratada.

3. DO VALOR ESTIMADO, DO CONTRATO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

3.1 O valor global estimado para gastos com os servigos objeto da presente concorréncia é
de RS 3.200.000,00 (trés milhdes e duzentos mil reais), para um periodo de 12
(doze) meses, renovaveis por até 60 meses, a critério da CONTRATANTE.

3.1.1 A estimativa de RS 3.200.000,00 (trés milhdes e duzentos mil reais) constitui-se em
mera previsdo dimensionada, ndo estando o SEBRAE/TO obrigado a realizé-la em
sua totalidade, e ndo cabendo a CONTRATADA o direito de pleitear qualquer tipo
de reparacao.

3.2 Depois de homologado o resultado da concorréncia e depois de decorrido o prazo para
interposicdo dos recursos e suas respectivas decisées, a adjudicataria sera convocada pelo
Diretor Superintendente do SEBRAE/TO, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis para assinar o

contrato.

3.3 O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 (doze) meses, contemplada a hipdtese de
prorrogacdo por iguais periodos ou fracdo, desde que julgado conveniente pelo
SEBRAE/TO, limitada a duracdo do contrato a 60 (sessenta) meses, incluindo o primeiro
periodo de contratacgao.

3.4 O contrato podera ser aditado nas hipdteses de complementagao ou supressiao do
quantitativo do objeto licitado em até 25% (vinte e cinco por cento) do seu valor inicial,
caso seja necessdrio e acordado entre as partes.

4.  DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Somente poderdo participar deste procedimento seletivo as licitantes legalmente
constituidas no Brasil que atenderem a todas as condi¢es de habilitacdo estabelecidas no
item 10 deste Edital e que satisfacam a definicdo de “agéncia de propaganda”,
operando nos termos da Lei n? 4.680, de 18.06.65 e do Decreto n? 57.690, de

01.02.66.

4.1.1 Para se manifestar nas fases do procedimento licitatério, as participantes
poderdo credenciar um representante, conforme item 7 deste edital;

4.1.2 Cada empresa credenciard apenas um representante que serd o Unico admitido
a intervir no procedimento licitatério e a responder, por todos os atos e efeitos
previstos neste edital, em nome da representada;

4.1.3 O representante da empresa devera identificar-se com a apresentagdo do
documento de identidade;

4.2 Nenhum interessado poderd participar da presente licitacdo representando mais de
uma licitante.

4.3 O ndo credenciamento de representante impedird qualquer pessoa presente de se
manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos
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4.4

4.5

5.1

documentos de habilitagdo e proposta.

Fica assegurado as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos
previstos neste item, a indicagao ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

N3o poderdo participar desta licitagdo:

45.1 Ex-empregado ou ex-dirigente de quaisquer das entidades ao SEBRAE/TO
operacionalmente vinculadas, estes até 180 (cento e oitenta) dias contados da
data da rescisdo do contrato de trabalho, conforme art. 39, inciso Il do
Regulamento de Licitacdes e Contratos do Sistema SEBRAE, ressalvado o disposto
no paragrafo Unico do mesmo dispositivo;

4.5.2 Pessoa juridica com suspensdo tempordria para licitar ou contratar com o Sistema
SEBRAE, nos termos do artigo 31, inciso Ill do Regulamento de Licitacdes e
Contratos do Sistema SEBRAE, enquanto durar o periodo de suspensdo;

4.5.3 Empresas que estejam em processo de faléncia, sob concurso de credores, em
dissolucdo ou em liquidagao.

DO CREDENCIAMENTO, DAS PROPOSTAS E DA HABILITACAO

No dia, local e horario estabelecidos neste edital, as licitantes interessadas entregardo o
credenciamento, as propostas e os documentos ao Presidente da Comissdo de Licitacao
em 06 (seis) envelopes fechados contendo cada um, além do nome, razdo social e
endereco da licitante, a designagao de seu contetido conforme adiante especificado.

5.1.1 ENVELOPE “A” PROPOSTA TECNICA (Apdcrifa) - Via Nao Identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria: serd fornecido pelo Sebrae/TO e NAO poderd ter
qualquer identificacdo externa aposta pela licitante, sob pena de
desclassificacao.

a. Oinvélucro “A” deverd ser retirado pela interessada junto a Comissdao Permanente
de Licitacdo (CPL), na sede do Sebrae/TO, na Quadra 102 Norte Avenida LO-4
LT-1 CJ-1 CEP: 77006-006, no horério de funcionamento da entidade (8h as 12h
e das 14h as 18h), mediante preenchimento de recibo contendo nome da
empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato e e-mail.

b. Apenas o envelope “A” serd fornecido pelo Sebrae/TO, sendo que cada licitante
devera providenciar os demais envelopes necessdrios para participar do certame.

c. O Envelope “A” deverd ser entregue SEM lacre, sendo que este invélucro sera
lacrado pela Comissdo de Licitagdo, durante a primeira sessdo, conforme
procedimentos formais.

5.1.2 ENVELOPE “B” PROPOSTA TECNICA - Via Identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria

ENVELOPE “B”: PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Via Identificada) SEBRAE/TO - SERVICO
DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DO TOCANTINS
CONCORRENCIA N2 XXXXXX

Razado Social da Licitante

Representante Legal

5.1.3 ENVELOPE “C” CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS
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ENVELOPE “C”: PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS SEBRAE/TO - SERVICO
DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DO TOCANTINS
CONCORRENCIA N2 004/2015

Razdo Social da Licitante

Representante Legal

5.1.4 ENVELOPE “D” PROPOSTA DE PRECOS

ENVELOPE “D”: PROPOSTA DE PREGCOS

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 004/2015

Razado Social da Licitante

Representante Legal

5.1.5 ENVELOPE “E” HABILITACAO

ENVELOPE “E”: HABILITACAO

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 004/2015

Razdo Social da Licitante

Representante Legal

5.1.6 ENVELOPE “F” CREDENCIAMENTO

ENVELOPE “F”: CREDENCIAMENTO

SEBRAE/RO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 004/2015

Razdo Social da Licitante

Representante Legal

6. DA ENTREGA DOS ENVELOPES E DE SEUS CONTEUDOS

6.1 N&o serdao recebidos envelopes encaminhados por via postal, nem documentos
apresentados por meio de disco magnético ou cépias em fax, mesmo autenticadas e nao
serd considerada para qualquer efeito a data em que tenham sido postados os
envelopes, ou a entrega em local diferente do endereco indicado.

6.2 Nd&o serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida. A excecdo a essa regra é a PROPOSTA TECNICA APOCRIFA (Envelope “A”), que
n3o devera ser identificada, cujo invdlucro sera fornecido pelo Sebrae/TO e ndo podera
conter qualquer identificacao da licitante.

6.3 Havendo qualquer sinal de identificagdo no Envelope “A”, nenhum Envelope daquela
licitante serd recebido e a mesma ficara impedida de participar do certame, registrando-se
em ATA.

6.4 Conteudo do Envelope A:
O invélucro A deverd conter a via apocrifa do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
composto por: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, ldeia Criativa e
Estratégia de Midia, sendo vedada a apresentacdo de qualquer tipo de identificacdo
da licitante, tanto no envelope (que serd fornecido obrigatoriamente pelo Sebrae do
Tocantins) como em todo o seu conteudo.
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6.5 Conteldo do Envelope B:
O invédlucro B terd o mesmo conteddo do Envelope A, com a identificagdo da licitante no
Plano de Comunicagdo Publicitdria, composto pelo Raciocinio Bdsico, Estratégia de
Comunicac¢ado Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia.

6.6 Conteudo do Envelope C:
O invdlucro C deverd conter as informacbes referentes a Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de SolucSes de Problemas de Comunicacdo, sendo vedada a
aposicao ao Envelope C assim como aos documentos nele contidos de informacdo, de
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo da autoria
do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada (Envelope A).

6.7 Conteldo do Envelope D:
O invllucro D deverd conter a proposta de precos da licitante, com declaragdo de
proposta de remuneragdo pelos servicos prestados (conforme definido no edital), bem
como declaracdo de que ndo serd repassado ao Sebrae do Tocantins o pagamento de
tributos ou outros encargos e declaracdo sobre como tratard direitos autorais e
patrimoniais pertinentes a execug¢ao do contrato.

6.8 Conteudo do Envelope E:
O invdlucro E devera conter os documentos relativos a Habilitacdo Juridica, Qualificacdo
Técnica, Qualificacdo Econémico-Financeira e Regularidade Fiscal, conforme dispGe o
Regulamento de Licitagdes e de Contratos do Sebrae.

6.9 Conteudo do Envelope F:
O invélucro F devera conter os documentos descritos no item 7.

6.10 Todas as folhas dos envelopes A, B, C, D e E deverdo ser entregues em ordem
sequencial, com numerac¢do de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos
participantes no aspecto de seguranca e transparéncia do processo licitatério. O ndo
atendimento ao solicitado implicard na perda do direito a futuras reclamag¢des quanto
a um eventual extravio de documentos durante a tramitagdo do processo.

7. DO CREDENCIAMENTO

7.1 Os documentos de CREDENCIAMENTO deverao ser apresentados no Envelope F, em uma
das seguintes formas:

7.1.1 Coépia autenticada do documento de identificacio dos sdcios
e do representante legal (se houver);

7.1.2 Porinstrumento publico de procuragao;

7.1.3 Por procuragdo particular com reconhecimento de firma em cartério;

7.1.4 Por Contrato Social, quando se tratar de representante legal.

7.2 A licitante que credenciar representante por meio de procuragdo particular, com
reconhecimento de firma em cartdrio, devera apresentar cépia autenticada do ato
constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor - devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, para verificagdo dos poderes do outorgante. No caso
de sociedade por agGes e associa¢Oes, deverd ser apresentado, ainda, cdpia autenticada
do documento de eleicdo de seus administradores;
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7.2.1 Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as altera¢des, ou de
documento consolidado.

7.3 A licitante que credenciar o representante legal da empresa devera apresentar cépia
autenticada do ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor - devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais. No caso de sociedade por acdes e
associagOes, deverd ser apresentado, ainda, cépia autenticada do documento de elei¢cdo de
seus administradores;

7.3.1 Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes, ou de
documento consolidado.

8. DA PROPOSTA TECNICA

8.1 A Proposta Técnica serd apresentada em trés invélucros distintos, representados neste
certame pelos envelopes A, B e C, respectivamente, a Via Ndo Identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, a Via Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitdria e a
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de

Comunicacgao.

8.2 EspecificagOes gerais sobre o formato: A Proposta Técnica consistirda de um conjunto de
textos e anexos, conforme o seguinte detalhamento:

8.2.1 Todos os conteudos dos trés envelopes referentes a proposta técnica deverao,
obrigatoriamente, ser apresentados em fonte Arial, corpo 12, na cor preta, com
alinhamento justificado, espagcamento entre as linhas de 1,5, espacamento entre
pardgrafos de 6 pontos (antes e depois), encadernacdao em espiral na cor preta,
capa transparente e contracapa na cor preta, formato em papel A4, margens da
pagina em configuragdo normal, com as medidas: Superior: 2,5 cm/ Inferior: 2,5
cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm e numeracg3o centralizada na parte inferior.

8.2.2 Para o Plano de Comunicacdo Publicitdria, constante nos Envelopes A e B, os
textos, no total de cada invélucro, ndo poderdo exceder a 12 (doze) laudas com
no maximo 30 (trinta) linhas cada uma. Neste limite ndo serdo contabilizadas as
pecas da ideia criativa.

8.2.3 Para a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos, constante no Envelope
C, o caderno de textos e documentos ndo podera exceder 100 (cem) laudas com,
no maximo, 30 (trinta) linhas cada uma.

8.2.4 Qualquer informagdo que extrapole a quantidade de linhas ou de laudas sera
desconsiderada.

8.3 EspecificagOes gerais sobre o Plano de Comunicagao Publicitaria

8.3.1 A empresa, por meio do seu representante legal devidamente credenciado,
deverd retirar junto a Comissdo de Licitagdo, no prazo de até 03 (trés) dias
uteis anteriores a data da realizacdo do certame, no local indicado no edital, o
envelope padronizado destinado a apresentacdo da via ndo identificada do
Plano de Comunicagdo Publicitaria.

8.3.2 A empresa participante deverad inserir nos envelopes A e B o caderno de textos e
0s anexos pertinentes.

8.3.3 Para efeito de avaliagdo nesta fase, as empresas deverdo apresentar uma
campanha publicitaria simulada sobre o tema hipotético apresentado no briefing
(Anexo 1), documento que complementara o edital.

8.4 EspecificagGes da Proposta Técnica Apdcrifa (ENVELOPE A)
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8.4.1 A Proposta Técnica Apdcrifa deverd ser apresentada sem a identificagdo da
empresa proponente. Portanto, é vedada a aposi¢do, neste Envelope e em todo
o seu conteudo, de qualquer identificacdo, marca, sinal ou outro tipo de
elemento que possibilite identificar a licitante, inclusive etiquetas e lacres, sob
pena de desclassificagao.

8.4.2 O Envelope “A” - “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” deverd conter o Plano de
Comunicacdao Publicitdria, composto por: Raciocinio Bdsico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia, acompanhados dos
anexos solicitados.

8.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos:

8.5.1 RACIOCINIO BASICO: sob a forma de texto, o licitante deverd apresentar um
diagnodstico das necessidades de comunicagdo social publicitaria do Sebrae do
Tocantins, evidenciando a sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados;

8.5.2 [ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA; sob a forma de texto, o licitante

devera indicar e defender a estratégia publicitaria escolhida para suprir o desafio
e alcangar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo Sebrae do
Tocantins, compreendendo:

a. Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com o
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
guando dizer e quais meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas
propde utilizar.

8.5.3 IDEIA CRIATIVA: o licitante devera apresentar, exclusivamente sob a forma de
pecas publicitarias, a sua resposta criativa aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacdo social publicitaria.

a. As pecas de Ideia Criativa a serem apresentadas serao limitadas a 8 (oito).

b. As impressGes das pecas apresentadas no item Ideia Criativa deverdo ser
afixadas sobre o papel cartdo na cor branca (gramatura padrdo, entre 180 a
500 g/m?). O tamanho das impress&es e das pranchas em papel cartdo na cor
branca podera ser escolhido pelas agéncias, desde que caibam no envelope
padrdo fornecido pelo Sebrae / TO (formato: 63cm de largura por 90cm
comprimento ), sem danificar o invélucro nem as pecas.

c. A licitante que apresentar arquivos em DVD e/ou CD de monstros ou pecas
de radio e TV deverd utilizar, respectivamente, a extensao
“monstro_radio.mp3” e “monstro_TV.wmv”. Fica a critério da licitante a
nomeacdo dos arquivos, desde que ndo haja qualquer simbolo, sinal ou outro
mecanismo que remeta a identificacdo da mesma.

d. E vedada, para esse item, a apresentacdo de texto que explique a ideia
criativa, suas pecas, ou defenda as escolhas da agéncia. O proponente deve
apenas apresentar uma lista simples com o nome e/ou midia sugerida das
pecas apresentadas. A apresentacdo de texto explicativo, nesse quesito,
significara a desclassificacdo da empresa licitante.
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8.5.4 ESTRATEGIA DE MIDIA; sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou
planilhas, o proponente explicitara e justificard a estratégia e as taticas de midia
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunica¢do social
publicitaria por ela sugerida e em fun¢do da verba disponivel indicada no
instrumento convocatdrio. A licitante apresentard também simulacdo de plano
de distribuicdo, no qual identificard todas as pecas e ou materiais destinados a
veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo. Todas as pecas e material que integrarem a
relacdo prevista na Ideia Criativa deverao constar dessa simulagao, contendo um
resumo geral com informag¢des no minimo sobre:

a. O periodo de distribui¢do das pegas e ou material;

b. As quantidades de inser¢Oes das pegas em veiculos de divulgagao;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacao, separadamente por meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execug¢ao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e. As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e ou

material de ndo midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou

material de ndo midia.

Nessa simulagdo:

1) Os precgos das insercbes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goias, que rege o Estado do
Tocantins, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

2) Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n24.680/1965;

3) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos os
servicos de fornecedores.

8.5.5 A licitante devera apresentar os seguintes anexos do Plano de Comunicagdo
Publicitdria, os quais nao serao contabilizados no total de paginas da proposta:

a. Quadro resumo da distribuicdo da verba disponivel na rubrica de estudo e
pesquisa, criacdo, produgao e veiculagdao, com identificacdo das pegas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercGes e custos
nominais de producdo e de veiculag¢ao;

b. Planilhas com simulacdo de Pedido de Insercdo que corporifiquem a estratégia
de midia apresentada.

8.5.6 Quando da elaboragdo da simulagdo do plano de midia, bem como em qualquer
outro custo apresentado na proposta técnica, as licitantes deverdo utilizar os
valores cheios, sem desconto, das tabelas adequadas ao servico em questdo,
sem considerar os percentuais que serdao ofertados nas respectivas propostas de
prego.

8.6 Especificagdes da Proposta Técnica Identificada (ENVELOPE B)
8.6.1 A via identificada do plano de comunicacdo publicitdria terd o mesmo teor da via

nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, mas com a
identificacdo da licitante.
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8.7 Especificagdes da Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo (ENVELOPE C)

8.7.1 O Envelope “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
devera conter as informacbes referentes a Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo.

8.7.2 O julgamento do envelope C serd feito pela mesma Subcomissdo Técnica que
julgard o conteudo do envelope B. Assim, é vedada a aposi¢do no Envelope “C” e
em todos os documentos nele contidos, de informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualguer outro elemento que permita a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicac¢do Publicitaria ndo identificado (Envelope A), em qualquer momento
anterior a abertura do invdlucro da via identificada (Envelope “B”).

A. Sobre a Capacidade de Atendimento:

a. Sob a forma de texto, a Capacidade de Atendimento apresentard a descri¢ao da
diretoria da empresa e da equipe, com a quantificacdo e qualificacdo do perfil dos
profissionais que efetivamente ficardo alocados em Palmas/TO para atender a
conta do Sebrae do Tocantins, de maneira discriminada, por setor da agéncia,
respondendo a demanda de profissionais relacionados para o atendimento
minimamente estipulado, a saber:

= 1 (um) Profissional de Atendimento exclusivo para a conta;

= 1 (um) Redator Publicitario com experiéncia de Mercado de no minimo 3
anos;

= 1 (um) Diretor de Arte / Arte-finalista com experiéncia de mercado de no
minimo 3 anos;

= 1 (um) Profissional de Criacdo/Producdo para Comunicagdo Digital e Web.

= 1 (um) profissional de midia com experiéncia de mercado de no minimo 3
anos;

= 1 (um) profissional de planejamento com experiéncia de mercado de no
minimo 3 anos;

= 1 (um) Executivo Administrativo-Financeiro.

b. Para cada um desses profissionais, deverdo ser apresentadas cdpias dos curriculos
resumidos (no minimo nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execu¢do do contrato, discriminando as
areas de atuacdo, de modo a possibilitar a Subcomissdo Técnica avaliar capacidade
de atendimento, de acordo com os critérios de julgamento.

c. Apresentacdo de 01 (um) atestado fornecido por cliente atendido pela agéncia,
sendo o0 mesmo necessariamente pessoa de direito publico ou privado,
comprovando ter a licitante prestado, no minimo, servicos de criacdo, execucdo e
producdo de campanhas e pecas publicitarias, atestando ainda a pontualidade no
atendimento as obriga¢des por ela assumidas.

d. Apresentacdo textual das instalagdes fisicas, instrumental técnico, infraestrutura e
recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a execuc¢do do contrato.

e. Descricdo da forma de atendimento da agéncia a ser implantada na execugdo do
contrato, incluidos os prazos a ser cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho
para a criacdo de peca avulsa, campanha completa e para elaborac¢do de plano de
midia.

f. Descricio de informacgdes de marketing e comunicacdo a serem colocadas
regularmente a disposicdo do Sebrae do Tocantins, sem 6nus adicional, durante a
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vigéncia do contrato.
B. Sobre o Repertério:

a. Sob a forma de pegas publicitarias, limitadas a 15 (quinze), o Repertdrio devera
apresentar o desempenho do proponente na prestacdo de servigos publicitdrios,
sendo, pelo menos: 1 (um) filme de TV, 1 (um) spot de rddio (podendo ser jingle), 1
(um) anuncio de jornal ou revista, 1 (uma) a¢do de internet (tais como hotsite,
marketing viral e outros) e 1 (uma) peca de midia exterior (como outdoor,
mobilidrio urbano, busdoor e outros).

b. Cada pec¢a deve acompanhar documento assinado pelo anunciante responsavel,
com firma reconhecida, indicando onde e quando a peca foi veiculada e atestando
a execucdo do trabalho da agéncia.

c. As pegas eletronicas/digitais deverdo ser fornecidas em DVD ou CD.

d. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida nas
especificagdes da proposta técnica, sua pontuacdo, neste quesito, serd
proporcional ao niumero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima
prevista no item sobre o Julgamento da proposta técnica.

e. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo Sebrae do Tocantins.

f. N3o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos (anuncios “fantasmas”), condenados pela Legislacdo da Propaganda
nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

C. Sobre o Relato de Solugdes:

a. Sob a forma de texto e de pecas, cada licitante devera apresentar no Envelope
de Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao:

1) 01 (um) caso de sucesso da agéncia em planejamento publicitario, onde se
compreenda o problema enfrentado, as solugdes encontradas, a efetiva acado
implementada e os resultados alcangados, demonstrando ainda conhecimento
sobre o mercado atendido.

2) O relato deverad ser apresentado em até 2 (duas) paginas de texto, em formato ja
especificado neste certame.

3) O relato deverd estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, sendo
gue este devera rubricar a primeira e assinar a ultima pagina, evidenciando, ao
final do documento: o nome empresarial, o nome do signatario e seu cargo ou
funcao.

4) E vedada a apresentacdo de relato referente a agdes de comunicac3o solicitadas
e/ou aprovadas pelo Sebrae/TO.

b. Anexos do Relato:

1) Na forma de anexos, que ndo serdo contabilizados na quantidade de paginas
especificada para esse item, devem ser apresentadas as pecas publicitarias
objeto do relato, sendo permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas e/ou
material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica
da peca, para cada Relato. Se incluidas as pecas eletrdnicas/digitais deverdo ser
fornecidas em DVD ou CD.

2) Tais pecas devem estar acompanhadas da respectiva ficha técnica contendo
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titulo, data de producdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculacio,
mengao de pelo menos um veiculo e o periodo de insergao.

3) A apresentacdo de textos ou pecas fora das especificacGes indicadas ou a ndo
apresentacdo de qualquer dos itens solicitados configura descumprimento do
certame, ficando a licitante sujeita a penalidades cabiveis.

4) Na elaboragdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para efeito de avaliagdo, a
licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre tema do briefing,
com verba hipotética de RS 550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais) e
periodo de execucdo compreendendo os meses de janeiro a marco de 2016.

5) O briefing que descreve o problema de comunicagdo do Sebrae do Tocantins
esta no Anexo | desse Edital.

9. PROPOSTA DE PRECO

9.1 A Proposta de Precos contida no Envelope “D” devera ser apresentada na forma e
requisitos indicados nos subitens a seguir:
9.1.1 Emitida por computador, em papel timbrado da licitante, redigida com clareza e
na lingua portuguesa, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas,
devidamente datada e assinada, como também rubricadas todas as suas folhas.

9.1.1.1. Apresentar procuragdo que habilite o representante (procurador) a
assinar documentos da empresa, se for o caso.

9.1.2 Fazer mengdo ao nimero desta Concorréncia e conter a razao social da Licitante,
o n2 do CNPJ, nimeros de telefone e email e o respectivo enderego com CEP.

9.2 A Proposta de Precos (Envelope D) deverd conter a declaragdo de proposta de
remuneracdo pelos servicos prestados, apresentada e devidamente preenchida com as
informacgdes constantes no modelo a seguir:

DECLARAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de
pregos para os servigos descritos:

a. Desconto a ser concedido ao Sebrae/TO, sobre os custos internos,
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Goias: % ( por cento);

b. Honorarios de .......... % (coeeen. por cento) incidentes sobre os custos de
produg¢do comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da
CONTRATADA, cuja utilizagdo pelo Sebrae/TO proporcione a agéncia o
desconto-padrao de agéncia a ser concedido por veiculos de divulgacao.

c. Honorarios de .......... % (coueeen. por cento) incidentes sobre os custos de
produgdao comprovados, realizados com a efetiva intermediagdo da
CONTRATADA, cuja utilizagdo pelo Sebrae/TO ndo proporcione a agéncia
o desconto-padrao de agéncia a ser concedido por veiculos de divulgagao.

d. Declaramos também que, na vigéncia do contrato, do Desconto-Padrdo de
Agéncia a que fazemos jus, a base de um percentual bruto de 20%
(vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos negociados para
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veiculacdo, a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo, repassaremos ao
Sebrae/TO, sob forma de desconto, ... ( ) pontos percentuais e
permaneceremos com os restantes ( ) pontos percentuais.

e. Declaramos que ndo serd repassado ao Sebrae/TO o pagamento de
tributos e outros encargos.

9.2.1 A licitante fara constar, ainda, em sua proposta de precos declaracdo de que
tratard da questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas
publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a. A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, analises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato
gue vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo
apds a vigéncia do contrato.

b. O compromisso de que:

1) Em todas as contratagdes que envolvem direitos autorais de terceiros,
responsabilizara por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois)
orcamentos para execucdo do servico, sendo: um de cessdo de direitos
patrimoniais por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais
direitos, para que o Sebrae/TO escolha uma das opgdes.

2) Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizard os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessdao, de cuja negociacdo
participara ao Sebrae/TO, inclusive no que diz respeito a reutilizacdo de pecas
publicitarias.

c. Deverd assumir também o compromisso de que, quando o Sebrae/TO optar pela
execucdo dos servicos com a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais da
obra artistica, fard constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas
escritas que:

1) Explicitem a cessao total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial
de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou
conexos, ai incluidos a criacdo, a producdo e a dire¢do, a composicdo, o arranjo
e a execucao de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados.

2) Estabelecam que o Sebrae do Tocantins possa, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente, com ou sem modifica¢Ges, apds o término do contrato ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

3) Considerem como ja incluida no custo de produ¢do qualquer remuneragdo
devida a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou

total e definitiva.

d. Alicitante devera assegurar ainda que:
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1) Negociara sempre as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais maximos,
para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pegas publicitdrias do
Sebrae do Tocantins.

2) Fara constar, em destaque, todos os orcamentos de producdo de pecgas, o0s
custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

3) Garantira a transferéncia, ao Sebrae do Tocantins, de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacdes de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a veiculos
e a fornecedores.

9.3 A proposta de preco apresentada e levada em consideragao para efeito de julgamento
serd de exclusiva e total responsabilidade da Licitante, ndo |he cabendo o direito de
pleitear qualquer alteragao.

9.4 A proposta de precos devera permanecer valida e em condi¢Ges de aceitagdo por um
periodo minimo de 60 (sessenta) dias contados da data de sua abertura, e a auséncia
deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tacita. Findo este prazo, ficam os
licitantes liberados dos compromissos assumidos.

9.5 O Envelope D deverd conter também DECLARAGAO conforme modelo disponivel no
Anexo Il deste Edital, assinada pelo representante legal da empresa de que inexiste
participacdo de empregado ou dirigente de quaisquer entidades operacionalmente
vinculadas ao Sistema SEBRAE, bem como de ex-empregado ou ex-dirigente de quaisquer
entidades ao mesmo operacionalmente vinculadas, estes até 180 (cento e oitenta) dias
da data de respectiva rescisdao do contrato de trabalho, seja em sua composicao
societaria, seja como seu prestador de servico, formalizado ou ndo.

9.6 As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte que se enquadrarem como tal e
desejarem obter beneficios da Lei Complementar n.2 123 de 14 de dezembro de 2006,
recepcionada no dmbito do SEBRAE pela Resolugdo CDN n2. 166/2008 deverdo apresentar
a declaragao constante do Anexo lll deste Edital.

9.7 Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condigdes do presente
edital e que apresentem rasuras e falhas que impossibilitem a sua compreensao.

10. DA HABILITAGAO

10.1 Para habilitagdo nesta licitagao, serdo exigidos os documentos abaixo listados, que deverao
estar contidos no Envelope“E”:

10.1.1 HABILITACAO JURIDICA

a. Copia autenticada do Documento de identificagdo dos sdcios ou representantes
legais;

b. Prova de registro comercial, no caso de empresa individual;

c. Ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, tendo em seu objeto social as atividades tipicas e exclusivas da
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propaganda, em se tratando de sociedades simples ou empresaria. No caso de
sociedade por ag¢des ou associagles, deverd ser apresentado, ainda, documento
de eleicdo de seus administradores. Os documentos deverdo estar acompanhados
de todas as alteragdes ou de documento consolidado.

10.1.2 REGULARIDADE FISCAL
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ;

b) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS) — CRF;

c) Prova da regularidade fiscal de todos os tributos federais, inclusive
contribuicGes previdencidria unificadas conforme Portaria MF 358, de 5 de
setembro de 2014;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, expedida pelas
Secretarias de Fazenda ou érgdo equivalente no domicilio ou sede da licitante;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, expedida pelas
Secretarias de Fazenda ou érgao equivalente no domicilio ou sede dallicitante;

f) Certiddo negativa de Débitos Trabalhistas;

10.1.3 QUALIFICACAO TECNICA

a) Apresentar Declaragdao assinada por representante legal, de que possui
instalagdo e aparelhamento técnico adequado e disponivel no Estado do
Tocantins, para a realiza¢dao dos servigos objeto desta Concorréncia. No caso
de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, apresentar Termo de
Compromisso de que instalara um escritério para atendimento em Palmas/TO,
no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data de assinatura do
Contrato.

b) Relagdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local,
com indica¢do da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos
ramos de atividades, produtos e servicos a cargo da agéncia;

c) Atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) (pessoa de direito publico ou privado),
relativos as atividades de publicidade e propaganda, atestando a aptidao
da licitante para desempenho da atividade pertinente compativel em
caracteristicas com o objeto da licitacdo e para o desempenho dos
respectivos servicos.

d) Atestado(s) fornecido(s) por veiculo(s) de comunicacdo de ambito nacional ou
estadual, dando conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos
compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes.

10.1.4 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

10.1.4.1Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica;
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10.1.4.2 Balango Patrimonial e Demonstragdes Contdbeis do ultimo exercicio
social ja exigivel e apresentado na forma da Lei. Vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisérios. Ndo sendo a licitante obrigada a publicar
suas Demonstra¢6es Contabeis, devera apresentar documento que suporte essa
desobrigacao. Estes documentos deverdao conter as assinaturas dos sécios, do
contador responsavel, com os respectivos termos de abertura e encerramento,
registrados na Junta Comercial ou Cartério de Registro, comprovando a boa
situacdo financeira da empresa.

10.1.4.2.1 Caso a sociedade seja constituida no exercicio em curso devera
apresentar balanco de abertura (caso ndo tenha movimentagoes) e
balango intermedidrio (com movimentag¢bes), com assinatura do
socio-gerente e do contador responsavel, devidamente registrado ou
autenticado na Junta Comercial ou Cartério de Registro.

10.1.4.2.2 A comprovagao da boa situagdo financeira da licitante sera feita através
de calculo dos indices contdbeis abaixo relacionados:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG= Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Lc= Ativo Circulante

Passivo Circulante

10.1.4.2.3 Os _indices serdao calculados pela licitante e confirmados pelo
responsdvel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade e apresentar resultado maiores que um (> 1).

a) A Certiddo Negativa de Faléncia quando emitida pela Internet podera ser apresentada
como cépia simples. Caso seja emitida pelo Orgio/Institui¢io responsavel quando nio
apresentada a original, devera ser apresentada através de copia autenticada por
tabelido de notas.

10.1.5 DECLARACAO AO NAO EMPREGO DE MENORES

10.1.5.1 Declaragdo atestando que NAO emprega menores de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e em qualquer trabalho
menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz a partir de
14 (quatorze) anos, conforme MODELO DE DECLARACAO AO NAO
EMPREGO DE MENORES constante no Anexo V do presente Edital.

10.2 E vedada a Comissdo Permanente de Licitacdo a realizacdo de autenticacdes dos
documentos ora apresentados no presente certame, de acordo com o Inciso V do Art. 72
da Lei 8.935/1994.

10.3 Somente serdo aceitos os documentos em perfeitas condicoes de legibilidade e
entendimento.
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10.4 Os documentos comprobatoérios de regularidade ou de inexisténcia de débito deverdo estar
no prazo de validade neles consignados. Na falta desta informagdo, serdo considerados
validos por 90 (noventa) dias, contados, inclusive, da emissdo, aprovacdo ou da data de
assinatura pela autoridade. As exce¢Ges serdo avaliadas quando anexada legislacdo
especifica para o respectivo documento.

10.5 Em caso de duvida quanto as informac¢des contidas nos documentos comprobatdrios da
regularidade fiscal, a Comissdo Permanente de Licitagcdo podera realizar consulta on-line aos
sites dos drgdos responsaveis pela emissdo dos mesmos.

10.6 A Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, a qualquer tempo, realizar diligéncias a fim
de verificar a veracidade do(s) Atestado(s) de capacidade técnica apresentados na
qualificacdo técnica.

10.7 Todos os documentos deverdo ser emitidos em favor do domicilio ou da sede da licitante.
10.8 A Comissdao ndo exigira, na fase de habilitagdo, nova copia de documentos que tenham
sido necessarios e devidamente apresentados no momento do credenciamento.

10.9 Os documentos e/ou certiddes, quando sujeitas ao prazo de validade, sé serdo aceitos
quando ainda nao expirado o respectivo prazo.

10.10 A nao apresentagao de qualquer documento relacionado nos itens anteriores ou a sua
apresentacdo em desacordo, prazo de validade e quantidades estipuladas, implicara na
automatica inabilitagdo da licitante, salvo o disposto no item 10.12.

10.11 Em nenhum caso serd concedido prazo para apresentacdo de documentos para a
habilitacdo que nao tiverem sido entregues na sessdo prépria, salvo o que dispde o item
10.11.

10.12 Os documentos apresentados para “habilitagdo” ficardo anexados ao processo, sendo
vedada a possibilidade posterior de retirada ou substitui¢ao.

10.13 As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participagdio em
certames licitatorios, deverdo apresentar toda a documentagdo exigida para efeito de
comprovacao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao.

a) Caso venga o certame, a microempresa ou empresa de pequeno porte serd
assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data do julgamento da
proposta, prorrogdveis por mais 05 (cinco) dias Uteis, a critério da Administracdo, para
regularizacao da documentacao.

b) A n3do apresentacdo de documentos comprobatérios da regularizagdo da
documentagdao, no prazo estipulado, implicara na decadéncia do direito a
contratagao.

11. DO JULGAMENTO E DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Parajulgamento da licitacdo, sera baseada no critério de técnica e preco, na proporc¢ao
de peso 50% para técnica e 50% para prego, as propostas técnicas serdo analisadas e
julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros
gue sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas e que tenham experiéncia reconhecida, sendo que, pelo menos, 1/3
(um terco) deles ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto
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ou indireto, com o érgdo ou a entidade responsavel pela licitacdo, nomeados por
portaria especifica do represente legal do Sebrae do Tocantins, especialmente
constituida para esse fim.

11.2 Na apreciacdo das Propostas Técnicas serd considerada a proposta publicitdria
desenvolvida e os documentos da licitante, sendo certo que receberd um maximo de
60 (sessenta) pontos, distribuidos entre os diversos quesitos de julgamento.

11.3 Para cada um dos quesitos ha critérios de julgamentos listados, com pontuagdo
especifica. A Subcomissdo Técnica julgara as propostas com base na competéncia da
agéncia em cumprir cada um dos critérios, de acordo com a escala abaixo, que
considera quatro niveis de proficiéncia e suas descri¢cdes Unicas sobre a expectativa da
Subcomissdo para cada nivel da escala:

TABELA 1 - Escala de Pontuagao
Niveis de Escala de
Proficiéncia Evidéncias quanto ao contetido apresentado pontuagio
= N3o atende ou atende minimamente aos critérios exigidos
= Apresenta qualidade abaixo do esperado
= O conceito n3o esta claro ou ndo estd bem defendido ou Até 30% da
NA | N&o Atende sugere leitura desfavoravel ao Sebrae do Tocantins pontuacdo do
= Apresenta informagGes imprecisas ou inconsistentes critério
= Atende parcialmente aos critérios do edital +de 30% até
AP Atende ® Atende com padrdo de qualidade regular 60% da
Parcialmente |= Limita-se a repetir informagdes do briefing pontuagdo do
critério
= Atende aos critérios formais do edital com ressalvas
= Apresenta analise pouco além do briefing
= O conceito apresentado expande as qualidades positivas da +de 60% até
AR Atende com marca Sebrae 90% da
Ressalvas = A estratégia é focada em resolver o problema de pontuagdo do
comunicagdo critério
" Apresenta evidéncias de inovacdo razoavelmente
expressivas
= Atende plenamente aos critérios estabelecidos pelo edital
= Atende ao objetivo do briefing, superando o padrdo
estabelecido
= Apresenta anadlise além das informagdes
disponibilizadas pelo edital e seus anexos
EX ® Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de
comunicagdo de forma simples e direta
® Estabelece movat_;qo eNfetlva para atendimento ao +90% até 100%
problema de comunicagao ~
A estratégia apresentada é ousada e supera as expectativas da pon'tula'(;ao do
Atende com |= Apresenta dados relevantes inerentes ao Sebrae e/ou critério
Exceléncia aos pequenos negdcios
= Estabelece novos padrdes de atuacdo e/ou
desempenho
® Apresenta conceito inovador, que cria posicdo Unica e
expande as qualidades positivas da marca Sebrae
" Atua decisivamente para resolver o problema de
comunicagao.
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11.4 Os membros da Subcomissdao Técnica analisardo e julgardo os quesitos do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, bem como os quesitos da Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos, com a prerrogativa de:

a. Aplicar penalidade na pontuacdo de itens ou subitens de propostas que ndo
atendam integralmente os critérios previstos no edital.

b. Desclassificar a proposta que:
= Nao atender a quaisquer exigéncias legais do edital e seus anexos.
= Na&o alcancar, no resultado geral, a nota minima de 35 (trinta ecinco)
pontos.
= Obtiver nota 0 (zero) na totalizacdo de pontos de quaisquer subitens
da Proposta Técnica.
= Enquadrar em critério de desclassificagdo previsto no edital.

11.5 A Subcomissdo Técnica levara em consideragdo as seguintes orientagdes:

a. A nota final de cada quesito corresponderd a nota de consenso dos membros da
Subcomissdo Técnica.

b. A nota total de cada licitante corresponderda ao somatdrio das notas dos
quesitos de cada subitem de todos os itens da Proposta Técnica, a saber:

1) Envelope A: Plano de Comunicagdo — Via ndo identificada com a
pontuagcdo maxima de 45 pontos assim distribuidos:

= Raciocinio Basico: maximo de 10 pontos

= Estratégia de comunicagdo: maximo de 10 pontos
= |deia Criativa: mdximo de 15 pontos

= Estratégia de midia: maximo de 10 pontos

2) Envelope B: A pontuacgdo inerente ao conteudo do envelope B de cada
licitante corresponderd exatamente a sua pontuagdo obtida na analise
técnica da via apdcrifa (Envelope A).

3) Envelope C: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos com a
pontuagcdo maxima de 15 pontos, sendo:

= Capacidade de atendimento: maximo de 5 pontos
= Repertério: maximo de 5 pontos
= Relato de SolugGes: maximo de 5 pontos

11.6 A pontuacdo final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das notas atribuidas a
cada um dos fatores relacionados acima, podendo totalizar 60 (sessenta) pontos.

11.7 Para a avaliagdo das propostas, a Subcomissao Técnica utilizard a referéncia da Escala de
Pontuacgdo (indicada na Tabela 1) e adotara critérios objetivos de julgamento descritos nas
tabelas 2 e 3 a seguir, considerando para efeito de nota as seguintes pontuagbes
maximas:

TABELA 2 — Pontuagao da Proposta Técnica Relativa ao Plano de Comunicagao Publicitaria
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PONTUACAO MAXIMA: 45 (QUARENTA E CINCO) PONTOS (Somatério dos Subitens 1 + 2 + 3 + 4)

SUBITEM 1: RACIOCINIO BASICO

Pontuacao

maxima de

a) Acuidade de compreensdo da histéria e da natureza institucional do

3 SEBRAE/TO, suas atividades, suas principais linhas de produtos e servicos 2,0
<Dt e suas caracteristicas mais significativas para a comunicacdo publicitdria;
E b) Acuidade de compreensdo do papel do Sebrae do Tocantins no atual
<>,1 contexto social, politico e econémico; 2,0
8 ¢) Compreensdo da extensdo, qualidade e formas do relacionamento do 2,0
5 SEBRAE/TO com seus publicos;
8 d) Acuidade de compreensdo do problema especifico de comunicagdo do 4,0
SEBRAE/TO e sua correta analise e inser¢do no atual cenario da instituicdo
e das micro e pequenas empresas.
Pontuagio méaxima do subitem RACIOCINIO BASICO: 10 (DEZ)
ontua¢do maxima do subitem : PONTOS
SUBITEM 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO Pf)r.ltua;ao
maxima de
a) A adequacado do partido tematico proposto a natureza e a qualificagao 2,0
do Sebrae do Tocantins e o seu problema especifico de comunicacéo;
@ b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo 2,0
S apresentada em sua defesa;
§ ¢) A riqueza de desdobramentos positivos para o Sebrae do 2,0
: Tocantins;
9 d) A evidéncia de pensamento estratégico de comunicacdo e sua relagdo 2,0
o positiva com o partido apresentado e com a natureza da instituicao;
>
O e) A qualidade dos desdobramentos em acBes de comunicacdo 1,0
integrada e digital;
f) A cobertura dos publicos-alvo por meio da linha de atuacgdo 1,0
contemplada pela estratégia sugerida.
. e . . ~ 10 (DEZ)
Pontuagao maxima do subitem ESTRATEGIA DECOMUNICAGCAO:
PONTOS
P =
SUBITEM 3: IDEIA CRIATIVA TR
maxima de
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo do Sebrae do 20
g Tocantins; !
o
< b) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta,
= 2,0
<>t considerando os objetivos do Sebrae do Tocantins; ’
<
8 c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas 20
E interpretacdes; ’
[T1]
8 d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 2,0
e) A simplicidade da forma sob a qual apresenta; 1,0
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f) Sua pertinéncia as atividades do Sebrae do Tocantins e a sua 20
insergdo na sociedade; !

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja; 1,0

h) A exequibilidade das pecas; 1,0

i) A compatibilizacdo da linguagem das pegas aos meiospropostos; 1,0

j) A capacidade de sintese da estratégia decomunicagao; 1,0
. . ) 15 (QUINZE)

Pontuagdao maxima do subitem IDEIA CRIATIVA: PONTOS
a 4 P a
SUBITEM 4: ESTRATEGIA DE MIDIA INEEEE
maxima de

a) Conhecimento dos habitos de comunica¢do do publico envolvido com

a linha de atuagdo da entidade; 1,0
b) Capacidade analitica evidenciada no estudo desses hdbitos e nas
o conclusdes oferecidas a formulagdo da estratégia de midia; 2,0
o
a -~ I
< c) Criatividade e inovacdo nas solu¢cdes de midia para atingir os
g objetivos de comunicagao; 2,0
<
v d) Coeréncia do plano de midia proposto e economicidade na
(©) R g . 20
= utilizacdo da verba publicitaria simulada na proposta; ’
(7]
78]
8 e) Integracdo da estratégia de midia com a estratégia de comunicacdo
apresentada; 1,0
f) Pertinéncia, oportunidade e criatividade demonstradas ao propor o uso
de recursos de comunicacdo de Sebrae do Tocantins; 1,0
g) Coeréncia e conhecimento ao propor a utilizacdo de midias digitais para 10
atingir os objetivos de comunicagao; !
Pontuagdo maxima do subitem ESTRATEGIA DE MIDIA: 10 (DEZ)
PONTOS
TABELA 3 — Pontuagdo da Proposta Técnica Relativaa
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢Ges de Problemas de
Comunicagao
PONTUAGCAO MAXIMA: 15 (QUINZE) PONTOS (Somatério dos Subitens 5 + 6 +7)
Pontuagao
SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO . G
maxima de
a) A quantidade e a qualificacdo dos profissionais a serem colocados a
8 8 disposicdo do Sebrae do Tocantins, em Palmas/TO, nos diferentes
E 9,; setores da agéncia licitante, a adequacdo das qualificacGes a estratégia 20
i = de comunica¢do publicitdria proposta e o atendimento a estrutura !
g <>,: minima exigida pelo Sebrae do Tocantins, com especial atenc¢do a
estrutura de producdo digital;
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b) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, que a licitante colocard regularmente & disposi¢do do
. . o N 0,5
Sebrae do Tocantins, sem Onus adicional, durante a vigéncia do
contrato;
c) Operacionalidade do relacionamento entre o Sebrae doTocantins e a 10
licitante, indicada na proposta; !
d) A infraestrutura técnica e operacional, bem como recursos
materiais colocados a disposi¢do do Sebrae do Tocantins na 1,0
execugdo do contrato.
e) Relacionamento da licitante com outros clientes, conforme 05
declaragdes apresentadas. ’
~ - . 5 (CINCO)
Pont d bit CAPACIDADE DEATENDIMENTO:
ontuagdo maxima do subitem PONTOS
p Pontuacao
SUBITEM 6: REPERTORIO g
maxima de
“ o a) A ideia criativa e sua pertinéncia 2,0
O«
= - b) A clareza da exposigdo 2,0
78]
>
(D:{ < ¢) A qualidade da execu¢do e do acabamento 1,0
Pontua¢do maxima do subitem REPERTORIO: 5 (CINCO)
PONTOS
SUBITEM 7: RELATO DE SOLUCOES Pontuagao
maxima de
a) Avaliacdo da capacidade de detectar e delimitar problemas de
§ comunicagao; 1,0
§ b) A capacidade de equacionar e planejar uma solugdo efetiva para um 10
:>§ problema de comunicacao; !
4 c) Aevidéncia de perfeita concatenagdo entre causa eefeito; 1,0
-
E d) A capacidade de medir adequadamente os resultados; 1,0
=)
o e) A evidéncia de adequada integra¢do da comunicacdo digital com a 10
comunicagdo publicitaria; ’
~ - . P 5 (CINCO)
Pontuag¢ao maxima do subitem REPERTORIO:
uagao maxi uo! PONTOS

11.8 Ao final dos trabalhos de julgamento das propostas, a Subcomissdao Técnica elaborard ata
de julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria e ata de julgamento da Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos, e as encaminhara a Comissdo Permanente de Licitagao,
devidamente assinadas por seus integrantes, juntamente com as planilhas e com os
envelopes A e C (e seus conteudos), devendo em seus relatos formais identificar cada

12.

121

proposta apdcrifa pelo respectivo partido tematico proposto pela Licitante.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

A classificagao das propostas de preco sera feita mediante a atribui¢do de notas para

cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:
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QUESITOS AVALIADOS

DESCONTO / HONORARIOS / REPASSE

a) Percentual de desconto sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Goias.

b) Percentual de honorariosincidente
sobre os custos de servicos de terceiros,
cuja utilizacdo pelo Sebrae do Tocantins
proporcione a agéncia desconto-padrao
concedido por veiculos de divulgacao.

c) Percentual de honordérios incidente sobre
os custos de servicos de terceiros, cuja
utilizacdo pelo Sebrae do Tocantins ndao
proporcione a agéncia desconto-padrao
concedido por veiculos de divulgagdo.

d) Percentual de repasse do desconto-
padrdo de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacdo.

Observagoes:

Pontuacao
maxima de cada

NOTAS .
quesito

Desconto igual a 0,0% N

=0,0

Desconto superior a 10 Pontos
0,0%

N =0,1 x Desconto

Honorarios iguais ou

superiores a 15%

N=0,0 7,5 Pontos
Honorarios inferiores a

15%

N=0,5x(15,0—-

Honorarios)

Honorarios iguais ou

superiores a 15%

N=0,0 7,5 Pontos
Honorarios inferiores a

15%

N=0,5x(15,0—-

Honorarios)

Repasse igual 0,0% N

=0,0

Repasse superior a 15 Pontos
0,0% até 5,0%

N = 3,0 x Repasse

PONTUAGCAO MAXIMA 40 (QUARENTA)
PONTOS

1) Com relacdo a cada quesito da tabela de pontuacdo relativa ao preco, o que
se espera é que a agéncia participante do certame apresente em sua proposta

informacgdes que evidenciem:

“un,

a) Quesito “a”: Se vai conceder descontos sobre os custos internos,
baseando-se na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
de Goids, de 0 a 100% qual serda o percentual de desconto a ser

concedido?

b) Quesito “b”: Em relagdo a incidéncia de honorarios sobre custos de servigos
de terceiros, cuja utilizagdo proporcione a agéncia desconto-padrao
concedido por veiculos de divulgacdo, de 0 a 15%, quanto a agéncia

pretende cobrar?

¢) Quesito “c”: Em relagdo a incidéncia de honordarios sobre custos de servigos
de terceiros, cuja utilizagdo NAO proporcione a agéncia desconto- padrio
concedido por veiculos de divulgagdo, de 0 a 15%, quanto a agéncia

pretende cobrar?
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d) Quesito “d”: Considerando o desconto-padrdo concedido pelos veiculos de
divulgacdo as agéncias, dos 20% aos quais a agéncia faz jus, de 0 a 5
pontos percentuais, quanto pretende repassar ao cliente?

2) Para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios e
repasse serdo substituidos nas férmulas da coluna NOTAS pelas respectivas
percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o
simbolo “%“;

3) As notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem
arredondamento.

12.2 A pontuacgdo final de cada Proposta de Precos serd definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima, completando o total de
40 (quarenta) pontos.

12.3 Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato
convocatério.

12.4 Na&o serd considerado como critério de classificagdao e nem de desempate das propostas
qualguer oferta de vantagem ndo prevista no edital.

13. NOTA FINAL DA LICITAGAO

13.1 A Comissdo de Licitagdo adjudicard o objeto da licitagdo a proponente que obtiver a
maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma das Notas Técnicas e de
Preco, salvo eliminagdo posterior na fase de habilitacao, conforme a seguinte expressao:

NF = (Nota Técnica Final) + (Nota de Precos Final)

13.2 Caso haja empate no resultado geral das propostas tera preferéncia a empresa que, na
ordem a seguir, obtiver a maior nota sucessivamente nos seguintes quesitos:

Ideia Criativa.

Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria
Estratégia de Midia.

Raciocinio Basico.

oo oo

13.3 Persistindo o empate, a escolha se fard, obrigatoriamente, por sorteio, em ato publico,
para o qual todas as licitantes serdo convocadas, vedado qualquer outro procedimento.

14. DOS PRAZOS E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1 Da decisdo que declarar o licitante vencedor caberao recursos fundamentados, dirigidos
aos Interventores do SEBRAE/TO, por intermédio do Presidente e da Comissdo de
Licitacdo, por escrito, protocolados junto a Comissdo Permanente de Licitacdo, no
horario de funcionamento do SEBRAE/TO de 08h30 &s 12h30 das 13h30 as 17h30 no prazo
de dois dias Uteis, contados da comunicag¢do do ato.

14.2 Os recursos terdo efeito suspensivo.
14.3 Os recursos serdo julgados no prazo de dez dias Uteis, contados da data final para sua

interposicdo, pelos Interventores do SEBRAE/TO ou por quem este delegar competéncia.
A divulgacdo do julgamento se dard por intermédio da Internet no endereco eletrénico do
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SEBRAE www.sebrae.com.br/tocantins

14.4 O provimento de recursos pela autoridade competente importara na invalidagdo apenas
dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

14.5 O licitante que puder vir a ter a sua situagdo efetivamente prejudicada em razdo de
recurso interpostos podera sobre ele se manifestar no mesmo prazo recursal, que
correra da comunicagao da interposicao de recurso no site
www.sebrae.com.br/tocantins.

15.  DAFISCALIZAGAO E ACEITAGAO DOS SERVIGCOS

15.1 O gerenciamento e a fiscalizagdo dos servicos caberdo a Unidade de Marketing e
Comunicacdo do SEBRAE/TO.

15.2 A fiscalizagdo de que trata esta cldusula ndo excluird e nem reduzird a responsabilidade da
Contratada por danos causados ao SEBRAE/TO, decorrentes de ato ilicito na execugdo do
Contrato ou a terceiros, ou por qualquer irregularidade e, na ocorréncia desta, nao
implica co-responsabilidade do SEBRAE/TO.

16. CRITERIOS DE CONTRATAGAO E DE ASSINATURA DO CONTRATO

16.1 A licitante vencedora devera comparecer ao SEBRAE/TO, no prazo maximo definido pela
area demandante dos servigos, contados da sua convocag¢do, para a assinatura do
contrato.

16.2 O nao comparecimento da licitante vencedora para a assinatura do contrato no prazo
estabelecido no subitem 16.1 implicara a aplicagdo da penalidade prevista no subitem
19.1.

17. DO PAGAMENTO

17.1 O Sebrae/TO pagara a Contratada pelos servigos prestados, conforme o resultado obtido na
licitacdo, os seguintes valores:

a) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Tocantins -
SINAPRO/TO: %( por cento).

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
SEBRAE/TO: %( por cento).

17.2 Os pagamentos serdo efetuados pelo SEBRAE/TO em até 10 (dez) dias uteis, mediante
apresentacdo de nota fiscal, acompanhada dos documentos de regularidade fiscal
atualizados (certidGes do INSS, FGTS e Conjunta— Receita Federal), conforme o cronograma
de pagamentos do Sebrae/TO e apresentacdo dos seguintes documentos:

17.2.1 Servicos internos da Agéncia:

17.2.1.1 Nota Fiscal de Prestagdo de Servicos emitida pela CONTRATADA, com referéncia
ao numero do processo, devidamente atestada;

17.2.2 Servicos de terceiros:
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17.3

17.4

18.

18.1

18.2

19.

19.1

20.

17.2.2.1 Nota Fiscal de Prestacdo de Servigos emitida pela empresa subcontratada contra o
SEBRAE/TO, com referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada;
17.2.3Servicos de veiculagao:

17.2.3.1 Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos emitida pela empresa subcontratada
CONTRATADA, com referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada;

Paragrafo Primeiro - Serdo suspensos os pagamentos se:

I. Nao forem executados de acordo com o proposto, aceito e contratado;

Il. As notas fiscais/faturas contiverem incorrecdes. Neste caso elas serdo devolvidas
acompanhadas dos motivos de sua rejeicdo, contando-se, entdo, o prazo para
pagamento a partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de reajuste.

Paragrafo Segundo - Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade, bem como quaisquer despesas decorrentes de transagdes bancarias
relativas aos pagamentos elencados nesta Clausula.

Paragrafo Terceiro - O SEBRAE/TO podera deduzir do montante a pagar, as indenizacbes
devidas pela CONTRATADA em razdo de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou
ainda, efetuar, judicialmente as cobrangas pertinentes.

N3do haverd reajuste de precos de servicos da Contratada, em face da peculiaridade do
pagamento da contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos
aprovados pelo érgdo gerenciador do contrato, nem compensacao financeira, salvo o da
tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Tocantins - SINAPRO/TO.

Caso a Pessoa Juridica prestadora dos servicos objeto desta licitacdo seja estabelecida fora
do Municipio de Palmas/TO devera emitir uma Nota Fiscal especifica para os servicos que
forem prestados no referido Municipio, tendo em vista a obrigatoriedade de a mesma fazer
o CNES - Cadastro Simplificado de Contribuintes Nao Estabelecidos, bem como a emissao do
RANFS - Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servico, conforme previsto nos artigos 31, 32,
33 e 51 do Decreto Municipal n.2 797, de 12 de julho de 2014.

DA DOTACAO ORCAMENTARIA

A despesa com o objeto desta Concorréncia onerardo verba propria do SEBRAE/TO
consignada em seu orcamento através de rateio de custos entre as areas demandantes.

Em ocorrendo alteragdo e ou prorrogacdo do Contrato, conforme previsdao contida na
Clausula Terceira deste instrumento, o SEBRAE/TO consignard em seu or¢amento, as
dotagGes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

DAS PENALIDADES

As penalidades estdo constantes na Clausula Décima — Das Sanc¢Oes Administrativas da
Minuta do Contrato - Anexo VI.

DISPOSICOES FINAIS
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20.1 A simples participacdo na presente licitacdo evidencia ter a licitante, que se candidata,
examinado cuidadosamente este edital e seus anexos, e se inteirado de todos os seus
detalhes e com eles haver concordado.

20.2 O SEBRAE/TO ndo admitird declaragcdes, posteriores a abertura das propostas, de
desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem ou impossibilitem o
julgamento das propostas ou a adjudicacdo a licitante vencedora.

20.3 E facultado ao Presidente da Comissdo, & Comissdo de Licitacdo e & Autoridade Superior,
em qualquer fase da licitagdo, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou a
complementar a instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacgdo que deveria constar originariamente da proposta.

20.4 Qualquer manifestagdo em impugnar os termos deste edital devera ser encaminhada por
escrito e contra recibo a Comissdo Permanente de Licitacdo do SEBRAE/TO, sito no
endereco na Quadra 102 Norte Avenida LO-4 LT-1 CJ-1 CEP: 77006-006, Palmas/TO.
Decaird desse direito perante o SEBRAE/TO, o interessado que ndo o fizer até dois dias
Uteis antes da data fixada para o recebimento dos envelopes, dentro do hordrio de
funcionamento do SEBRAE/TO. Ndo impugnado o ato convocatdrio, preclui toda a matéria
nele constante.

20.5 Asrespostas as impugnacgdes serao divulgadas nainternet nosite do  SEBRAE/TO,
endereco eletrénico www.sebrae.com.br/tocantins.

20.6 Qualquer pedido de esclarecimento sobre a presente licitagdo deverd ser encaminhado
por escrito a Comissdo Permanente de Licitagdo do SEBRAE/TO, exclusivamente por
intermédio do e-mail cpl@to.sebrae.com.br, enviar questionamento, até 3 (trés) dias
Uteis antes da data marcada para recebimentodos envelopes.

20.7 As respostas aos pedidos de esclarecimentos, bem como quaisquer alteragGes ao Edital,
incluindo adiamento da data do recebimento dos envelopes, serao divulgadas por notas
informativas e/ou avisos divulgados na internet no site do SEBRAE, endereco eletrénico
www.sebrae.com.br/tocantins.

20.8 Na contagem dos prazos estabelecidos nos itens 20.4 e 20.5, excluir-se-a o dia do
recebimento dos envelopes;

20.9 O horario de funcionamento do SEBRAE/TO é das 8h as 12h e das 14h as 18h.

20.10 Apds a fase de julgamento das propostas, ndo cabe desisténcia, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pelo Presidente da Comissdo de Licita¢do.

20.11 Fica assegurado ao SEBRAE/TO o direito de transferir ou cancelar, no todo ou em parte,
a presente licitagdo, mediante justificativa, antes da assinatura do contrato, sem que
em decorréncia dessa medida tenham as participantes direito a indenizagao,
compensagao ou reclamacgado de qualquer natureza.

20.12 Os envelopes que permanecerem lacrados ficardo sob a guarda da Comissdo, até a
assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, quando entdo estardo a disposicdo
das empresas para retird-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apds o qual
serdo dilacerados sem quaisquer formalidades.

20.13 O foro de Palmas — Tocantins serda o competente para dirimir as questdes oriundas
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desta licitacdo e da relagdo juridica dela decorrente.

20.14 Os casos omissos deste edital serdo resolvidos pela Presidente e a Comissdo de Licitacdo
do SEBRAE/TO, com a aplicacdo das disposices do Regulamento de Licitacbes e de
Contratos do Sistema SEBRAE.

20.15 Sdo partes integrantes deste edital os seguintes anexos:

a) Anexo | —Briefing

b) Anexo Il — Declaragdo de vinculo

c) Anexo lll - Modelo de Declaragdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte;
d) Anexo IV — Modelo de Proposta de Pregos

e) Anexo V — Declaragdo de Nao Emprego a Menores

f) Anexo VI — Minuta do Contrato

g) Anexo VII — Sebrae 2022 — Mapa Estratégico do Sistema Sebrae

h) Anexo VIIl — Manual de uso da Marca SEBRAE

Palmas — TO, 03 de setembro de 2015.

Odeane Milhomem de Aquino
Presidente da Comissao Permanente de Licitacao
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ANEXO |
CONCORRENCIA N.2 004/2015
BRIEFING
O Sebrae

O SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) é um servico social
autébnomo, parte integrante do Sistema S que objetiva auxiliar o desenvolvimento de micro e
pequenas empresas, estimulando o empreendedorismo no pais.

O Sebrae é uma entidade privada sem fins lucrativos criada em 1972 com a missdo de promover a
competitividade e o desenvolvimento das micro e pequenas empresas e fomentar o
empreendedorismo. Atua também com foco no processo de formalizacdo da economia por meio
de parcerias com os setores publico e privado, programas de capacitacao, feiras e rodadas de
negdcios.

Oferece cursos e palestras, consultorias, orientacdo sobre gestdo. Ajuda a empresa a se aproximar
de parceiros e clientes. E a tornar os negdcios mais competitivos e lucrativos. Mantém um contato
permanente com as micro e pequenas empresas e procura sempre se fazer presente nas mais
diversas comunidades, através de sua estrutura prépria e de parceiros. Para isso, utiliza varias
estratégias, que vao do atendimento individual, caso a caso, ao atendimento coletivo.

De forma simples, podemos dizer que o Sebrae atende ao seu publico com a oferta dos seguintes
tipos de servigos:

1. Capacitagao;

2. Consultoria;

3. Orientacgdo técnica;

4. Feiras, palestras, semindrios e missoes;
5. Promogdo e acesso a mercado;

6. Acesso a servicos financeiros.

O Sebrae estd presente nos 139 municipios do estado do Tocantins, com dez unidades
operacionais nas seguintes cidades: Palmas (Centro e Taquaralto), Paraiso do Tocantins, Porto
Nacional, Diandpolis, Gurupi, Guarai, Colinas do Tocantins, Araguaina e Araguatins. S3o mais 95
Salas do Empreendedor em parceria com as prefeituras dos municipios.

Cenario e Problema Geral de Comunicacao

O marketing institucional tem assumido cada dia mais uma funcdo que vai além da propaganda. A
complexidade do quadro é maior e requer, portanto, avaliagdes precisas, estratégias amplas,
abordagens multidisciplinares, pesquisas mais elaboradas e aprofundadas, ou seja, uma série de
acoes que devem, obrigatoriamente, alinhar as atividades operacionais com a comunicacao de
maneira mais eficiente, otimizando recursos e esforgos.

Um bom trabalho de marketing por esséncia ndo é gastador, mas poupador. Ele procura entender
corretamente onde alocar as verbas, o que fazer e como fazer, ajustando-se continuamente a
dindmica da atuacgdo corporativa. Ndo é apenas maior aporte orcamentdrio que garante maior
visibilidade para a instituicdo, mas o planejamento de como gastar melhor os recursos disponiveis.
O marketing de instituicdes publicas estd mais proximo da discussdo social, levada as ultimas
consequéncias, do debate, do contraditério. Saimos de um marketing muito festivo para um mais
centrado, com cada vez menos espago para fabrica¢do de fatos, para o diversionismo publicitario
e disfarce do debate. Dai a necessidade do conhecimento mais amplo de outras areas da agao
corporativa, além da propaganda, publicidade e comunicagao, como elementos fundamentais a
estratégia.
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Outro aspecto a se destacar é que a TV e o Radio continuam com sua importancia, mas perdem
muito se ndo forem integradas, de forma estratégica, com os demais meios, notadamente as
novas midias como internet e redes sociais, e sobretudo com as atividades de interagdo, de
visibilidade concreta, de envolvimento dos colaboradores da organizagdo e da importancia do
contato direto com o cidaddo.

A internet veio para mudar essa forma de fazer comunicacdo. Ela ainda ndo concorre, em
importancia, com a TV e o rddio, mas ja incorpora todos estes meios, tendo relevante participacdo
na comunicac¢do institucional. Isto estd ocorrendo muito rapidamente e ja provocou uma
mudanca radical na forma de fazer campanhas publicitarias, que precisa ser observada pelo
Sebrae Tocantins na definicdo de sua politica integrada de comunicagao.

Assim como a Web, a comunicacdo interna e o endomarketing tambem assumem papel relevante
na concepcao abrangente da comunicacdo institucional integrada. O envolvimento do
funcionalismo é fundamental para o sucesso da comunicacdo , e assim os veiculos internos
assumem patamar estratégico, para se buscar dentro da instituicdo a forca positiva de construcdo
da imagem pretendida, com participacdo todos, de técnicos e concursados aos contratados,
consultores e terceirizados. Todos comprometidos na unidade de atuacdo, operacdo e
comunicag¢do do Sebrae Tocantins no caminho da exceléncia de atendimento e reconhecimento
social.

Cenario e Problema Especifico de Comunicagcao
A agenda do Sebrae Tocantins para os proximos anos aponta para um adensamento dos eventos

com grande potencial de repercussao, tanto nas Diretorias Executiva e Operacional como nas
Geréncias e suas Unidades. Serdo langados novos programas, com continuidade e intensificagao
dos ja existentes, anunciadas mudangas de procedimento e, principalmente, apresentados os
principais resultados de um projeto amplo e articulado que vem sendo gestado desde o final do
ano passado.

Existe todo um trabalho de inteligéncia e planejamento a ser feito no Sebrae Tocantins, ndo
somente de comunica¢cdo de massa - de radio, imprensa e TV -, mas, sobretudo, de estratégia
operacional. Um trabalho de planejamento de a¢des operacionais e administrativas integradas ao
conceito geral da comunicacao.

A direcdo do Sebrae Tocantins expressa que, do seu ponto de vista, a importancia da assimilacdo
pela opinido publica desse conjunto de acontecimentos vai muito além da obtencdo de
reconhecimento. O que se quer é uma comunicacao que facilite ao publico compreender e avaliar
os objetivos, conceitos e significados das diversas iniciativas dessa Instituicao, fazendo com que
eles reconhegam a importancia do Sebrae como principal parceiro dos empreendedores, e micro,
pequenos e médios empresarios de Tocantins, e a importancia disso para toda a sociedade.
Considera-se que o valor que venha a ser atribuido pela sociedade ao trabalho realizado pelo
Sebrae Tocantins é fundamental para a consolidacdo e preservacdo das conquistas alcangadas,
resultado direto da percep¢cdo do Sebrae como protagonista nos eventos realizados, seja em
parceria ou individualmente.

Com base na experiéncia dos anos anteriores, a equipe do Sebrae tem clareza de que o seu
universo tematico confere particular relevo e grau de exigéncia a comunicacdo. Os processos
gerenciados se ddo em dreas diversificadas e sensiveis, com frequente necessidade de
compatibilizar diferencas de visoes de publicos influentes,
como empresarios, novos empreendedores, instituicoes parceiras, entidades
e associag¢des, imprensa e politicos, de todas as regides do Estado.

Junto a essas caracteristicas, o estdgio de maturacdo dos programas da atual gestdo e o novo
cendrio econbmico brasileiro e mundial amplia ainda mais a necessidade de uma criteriosa
estratégia de comunicacdo para a entidade, mais racional e focada, que projete uma imagem
institucional mais ampla possivel, com destaque para os elementos parceria e participacdo em
promocdo e aperfeicoamento empresariais.
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Comunicacao Institucional e Posicionamento

Ao longo dos anos, observamos que o atendimento as demandas por servicos publicitarios
no Sebrae Tocantinstem uma certa dispersdo de agbes, que acarretam dispéndios ndo
otimizados, e sobretudo nao projetam uma visibilidade proporcional aos recursos aplicados.

A fragilidade na unidade de comunicacdo corporativa é uma grande vulnerabilidade, pois impede
a existéncia de uma agenda que seja sinérgica em relacdo ao posicionamento institucional
pretendido.

Acabamos por ficar a mercé das necessidades pontuais e da pressao interna de cada nivel da
gestdo, sem a devida integracdo. Por isso a comunicacdo precisa estar integrada ao campo
operacional, o que se da através de um planejamento de comunicagdo que crie rotinas e
procedimentos que possam otimizar os recursos aplicados.

O planejamento de comunicacdo estabelece foco e direcionamento em funcdo
deste posicionamento, com critérios que, além de representar ganhos de comunicacdo,
racionalizam a aplicacdo de recursos, permitindo fazer mais, evitando desperdicio.

O que se pretende é uma Campanha Institucional que reflita esse pensamento integrado e
planejado da comunicacao, levando em consideracdo todas as atividades do Sebrae Tocantins.
Essa campanha ira estabelecer a imagem a ser assumida pela comunica¢do organizacional em
todas as suas agOes, e indicarad claramente o objetivo que se pretende atingir, devendo estar,
naturalmente, integrada a missdo da organizacdo, nos seus objetivos globais e na sua estratégia
de desenvolvimento.

Com essa integracdo entre comunicagdo e estratégia operacional, conseguiremos definir
amensagem - e respectivo conteldo -que se pretende passar de forma a atingir
os objetivos pretendidos; a quais stakeholders (colaboradores, clientes, fornecedores,
conselho/investidores, financiadores, media, publico em geral) se pretende chegar com a
mensagem; a abordagem sistematizada do emissor da mensagem e quais deverdo ser os suportes
e canais de comunicacdo para transmiti-la eficazmente; e de que forma sera avaliada a eficicia da
mensagem e a sua adequada recepgao.

O que buscamos é que essa Campanha Institucional crie um estreitamento da relagdo entre
Sebrae Tocantins e comunidade, e que seja capaz de demonstrar a importancia de todas as
atividades da instituicdo para a economia do estado, e mais especificamente para o empresariado.
Obviamente que esse tipo de campanha também deve ter um carater promocional, que serve
para alavancar e despertar interesse dos consumidores para os diversos servicos ofertados pelo
Sebrae no Tocantins, e sua importancia para o empresariado local como centro de
aperfeicoamento e desenvolvimento, atividade mais fundamental do Sebrae.

Publico-alvo

O Sebrae tem a missdo de “promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos
pequenos negdcios e fomentar o empreendedorismo para fortalecer a economia nacional”. Em
seu estatuto social, lé-se que “O Sebrae tem por objetivo fomentar o desenvolvimento
sustentavel, a competitividade e o aperfeicoamento técnico dos pequenos negdcios da industria,
comércio, agronegdcio e de servigos”.

Dessa forma, os pequenos negdcios, bem como aqueles que ainda ndo tém uma empresa, mas
pretendem abrir ou formalizar seu negdécio sdo o publico-alvo, sendo caracterizados como
potenciais empresarios. Além de atender a estes segmentos, o Sebrae também atua na
disseminacao da cultura empreendedora junto a potenciais empreendedores.

Os clientes do Sebrae, em relagdo direta com sua missdo, sdo definidos como: empresas,
potenciais empresdrios e potenciais empreendedores.
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Potencial Potencial

E m p resa Empresario Empreendedor

Rural

(com CNPJ, DAP,

Urbana

Inscricdo

(com CNPJ) i‘;";;‘ o

Em seguida, apresenta-se a definicdao de cada um dos segmentos:

=  Microempreendedor individual - O microempreendedor individual é o empresério que
fatura anualmente até RS 60.000 (sessenta mil reais); é optante pelo Simples Nacional e
ndo tem participacdo em outra empresa como sécio ou titular; possui no maximo um
Unico empregado que recebe um saldrio minimo ou o piso salarial da categoria
profissional;

= Microempresa - S3o empresas de origem brasileira, que possuam natureza juridica
compativel com as atividades mercantis, que faturem anualmente valor menor ou igual a
RS 360.000 (trezentos e sessenta mil reais). O valor teto de faturamento tem como base
os valores estipulados para adesdo ao Simples Nacional (regime de tributagdo
simplificado).

= Empresa de Pequeno Porte - S3o0 empresas de origem brasileira, que possuam natureza
juridica compativel com as atividades mercantis, que faturem anualmente mais de RS
360.000 (trezentos e sessenta mil reais) e ndo mais de RS 3.600.000 (trés milhdes e
seiscentos mil reais). O valor teto de faturamento tem como base os valores estipulados
para adesdo ao Simples Nacional (regime de tributagao simplificado).

=  Produtor Rural - Para fins de atendimento do Sebrae, sdo considerados produtores rurais
as pessoas fisicas que explorem atividades agricolas e/ou pecudrias, nas quais ndo sejam
alteradas a composicdo e as caracteristicas do produto in natura, que faturem até RS
3.600.000 (trés milhGes e seiscentos mil reais) por ano e que possuam inscricdo estadual
de produtor. Somam-se a esse grupo os pescadores com registro no Ministério da Pesca e
Aquicultura.

= Potencial Empresario - S3o considerados potenciais empresarios os individuos adultos
(com mais de 18 anos), que possuem negdcio proprio, mas sem registro no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) ou inscricdo estadual (no caso do produtor rural); e os
individuos adultos que ainda ndo possuem negdcio préprio, mas que estdo ativamente
envolvidos na sua estruturagao.

= Potencial Empreendedor - Individuo que ndo tem negdcio préprio e ndo esta envolvido na
estruturacdo de um negdcio e para o qual o Sebrae busca promover a educacdo e a
cultura empreendedora.

Esses seriam os publicos prioritarios, mas como em solicitamos uma Campanha Institucional,
precisamos atingir a sociedade como um todo, melhorando sua percepg¢ao sobre a importancia do
Sebrae para o desenvolvimento do Tocantins.

Dessa forma tdo importante quanto atingir os usudrios dos servigcos do Sebrae, estimulando sua
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compreensdo da instituicdo como principal parceira para o crescimento empresarial, temos que
elevar a imagem do Sebrae junto ao publico em geral, como protagonista no desenvolvimento
econdmico do Tocantins, demonstrando sua amplitude de atividades e o alcance que ela possam
ter para o cotidiano de cada empresario, de cada empreendedor, mas também de cada cidadao.
Outras informacoes

O Sebrae Tocantins possui ainda o Portal Sebrae, além da Central de Relacionamento (0800 570
0800), e esta também nas redes socais, Facebook, Twitter, e Youtube, esses canais sdao mais uma
forma de atendimento e relacionamento direto com os nossos publicos.

Objetivo Geral

Considerando os cendrios e conceitos expostos, o objetivo geral da campanha é ampliar a imagem
do Sebrae Tocantins como parceiro fundamental para os empresarios locais e toda a economia do
estado do Tocantins, tendo papel protagonista na promogdo e no sucesso dos micro, pequenos e
médios produtores, empreendedores e empresarios

Objetivo especifico

O Sebrae Tocantins deve ser percebido como aliado no crescimento da cultura empreendedora,
como instituicdo voltada para a promocdo de negdcios e produtos e o treinamento empresarial,
gue atua de diferentes formas no suporte ao pequeno e médio empresario, colaborando
consistentemente para o crescimento do estado do Tocantins.

Tendo o Sebrae como esse agente de desenvolvimento em todo o estado do Tocantins e em todas
as suas regioes, o empresario deve estar ciente do que o Sebrae pode fazer por ele e para o seu
negdcio, tanto no aspecto de parceiro em eventos e feiras importantes, como em sua amplo leque
de servigos de treinamento e consultoria em aperfeicoamento profissional e empresarial.
Estruturacao do projeto de comunicacao

O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos no
edital de licitacdo e pelo briefing, a saber: a) Norteamento da campanha: explicar desde o
raciocinio basico até a elaborac¢do das estratégias; b) Acdes de comunicagdo: apresentar as agées
de comunicac¢do propostas, descritas em detalhe; c) Plano de Midia: apresentar planejamento de
midia estruturado, distribuindo a verba disponivel para o projeto por peca, por meio, por veiculo e
por periodo de veiculacdo; d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, contendo todas as pegas;
e) Assinatura da Campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do SEBRAE; f)
Verba disponivel: RS 550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais).
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N.2 004/2015

DECLARACAO DE FORNECEDOR

[nome da empresa], [qualificacdo: tipo de sociedade (Ltda, S.A, etc.), endereco completo], inscrita
no CNPJ sob o n? [xxxx], neste ato representada pelo [cargo] [nome do representante legal],
portador da Carteira de ldentidade n2 [xxxx], inscrito no CPF sob o n2 [xxxx], DECLARA, sob as
penalidades da lei, que inexiste participacdo de empregado e/ou dirigente de quaisquer das
entidades operacionalmente vinculadas ao Sistema SEBRAE/TO, bem como de ex-empregado ou
ex-dirigente de quaisquer das entidades ao mesmo operacionalmente vinculadas, estes até 180
(cento e oitenta) dias da data da respectiva demissdo, seja em sua composi¢do societaria, seja
como seu prestador de servico, formalizado ou nao.

Local e Data

Nome e Assinatura do Representante Legal
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N.2 004/2015
DECLARACAO DO PORTE DA EMPRESA

(Obrigatéria para Microempresas e Empresas de Pequeno Porte)

MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

[nome da empresa], [qualificagdo: tipo de sociedade (Ltda, S.A, etc.), endere¢o completo, inscrita
no CNPJ sob o n.2 [xxxx], neste ato representada pelo [cargo] [nome do representante legal],
portador da Carteira de Identidade n.2 [xxxx], inscrito no CPF sob o n.2[xxxx], DECLARA, sob as
penalidades da lei, que se enquadra como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, nos
termos do art. 32 da Lei Complementar n.2 123 de 14 de dezembro de 2006, estando apta a fruir
os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das vedacdes
legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei Complementar n.2 123 de 14 de dezembro de 2006.

Declaro, para fins da LC 123/2006 e suas alterac¢des, sob as penalidades desta, ser:

( ) MICROEMPRESA — Receita bruta anual igual ou inferior a R$ 360.000,00 e estando apta a fruir
os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das vedacdes
legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei Complementar n2 123/06.

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE — Receita bruta anual superior a RS 360.000,00 e igual ou
inferior a RS 3.600.000,00, estando apta a fruir os beneficios e vantagens legalmente instituidas
por ndao se enquadrar em nenhuma das vedagdes legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei
Complementar n2 123/06.

Observagoes:

e Esta declaracdo poderd ser preenchida somente pela licitante enquadrada como ME ou EPP,
nos termos da LC 123, de 14 de dezembro de 2006;

e A ndo apresentacdo desta declaragdo sera interpretada como ndo enquadramento da licitante
como ME ou EPP, nos termos da LC n® 123/2006, ou a opc¢do pela n3o utilizagdo do direito de
tratamento diferenciado.

Local e Data

Nome e Assinatura do Representante Legal
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N.2 004/2015

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Ao Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de Tocantins - Sebrae/TO
A Comissdo de Permanente de Licitagdo — CPL

Prezados Senhores,

Apds examinar todas as clausulas e condi¢des estipuladas no Edital de Concorréncia n® 004/2015,
vimos apresentar proposta nos termos consignados no mencionado ato convocatério e seus
anexos, com os quais concordamos plenamente.

O prazo de validade de nossa proposta é de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados da data da
abertura da licitacao.

Informamos que estdo inclusos nos precos ofertados todos os tributos, custos e despesas diretas
ou indiretas, sendo de nossa inteira responsabilidade, ainda, os que porventura venham a ser
omitidos na proposta ou incorretamente cotados:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para
os servicos descritos:
a) Desconto a ser concedido ao Sebrae/TO, sobre os custos internos, baseado na tabela

de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias: % (
por cento);
b) Honorarios de .......... % (.eeeee por cento) incidentes sobre os custos de produgao

comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizagao
pelo Sebrae/TO proporcione a agéncia o desconto-padrdo de agéncia a ser concedido por
veiculos de divulgacdo.

c) Honorarios de .......... % (eeenne por cento) incidentes sobre os custos de producdo
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizacao
pelo Sebrae/TO ndo proporcione a agéncia o desconto-padrao de agéncia a ser concedido
por veiculos de divulgacao.

d) Declaramos também que, na vigéncia do contrato, do Desconto-Padrdo de Agéncia a
que fazemos jus, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precgos de
tabela ou dos precos negociados para veiculacdo, a ser concedido pelos veiculos de
divulgacdo, repassaremos ao Sebrae/TO, sob forma de desconto, .... () pontos percentuais
e permaneceremos com os restantes __ () pontos percentuais.

e) Declaramos que n3o sera repassado ao Sebrae/TO o pagamento de tributos e outros
encargos.

Declaramos que os direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas publicitdrias que
viermos a produzir estdo estabelecidos nas seguintes regras:

a) A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, analises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato.
b) O compromisso de que:
I. Em todas as contratacdes que envolvem direitos autorais de terceiros,
responsabilizara por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois)
orcamentos para execucdao do servico, sendo: um de cessao de direitos
patrimoniais por tempo limitado e outro de cessdao total e definitiva de tais
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direitos, para que o Sebrae/TO escolha uma das opgdes.

Il. Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessao, de cuja negociagao participara
ao Sebrae/TO, inclusive no que diz respeito a reutilizagdo de pegas publicitarias.

Assumiremos também o compromisso de que, quando o Sebrae/TO optar pela execucdo dos
servicos com a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais da obra artistica, faremos constar
dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a
prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:
a) Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos
a criacdo, a producao e a direcdo, a composicdo, o arranjo e a execucao de trilhas sonoras,
as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.
b) Estabelegcam que o Sebrae do Tocantins possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente, com ou sem modifica¢Ges, apds o término do contrato ou eventual rescisao,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
c) Considerem como j4 incluida no custo de produg¢do qualquer remuneragdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

Asseguramos ainda que:
a) Negociaremos sempre as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais maximos,
para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias do Sebrae em Rondénia.
b) Faremos constar, em destaque, todos os orcamentos de producdo de pegas, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca
e os de cessdo dos demais direitos.
c) Garantiremos a transferéncia, ao Sebrae do Tocantins, de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacdes de precos e/ou condi¢bes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

Caso nos seja adjudicado o objeto da licitacdo, comprometemos a assinar o contrato no prazo
determinado no documento de convocacgao, e para esse fim fornecemos os seguintes dados:
Razdo Social:

CNPJ/MF:

Endereco: Tel/Fax: CEP:
___Cidade: _ UF:

Banco: Agéncia: nec/c:

Dados do representante legal da empresa para assinatura do contrato:

Nome:

Endereco: CEP: ___ Cidade: ___ UF:
CPF/MF: Cargo/Fungdo:

Carteira de Identidade n2: Expedido por:
Naturalidade: Nacionalidade: ___

Local e Data. ___assinatura

(Local), de de 2015.

(Identificagdo e assinatura do Representante Legal / Procurador e carimbo do CNPJ)
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ANEXO V
CONCORRENCIA N2 004/2015

DECLARACAO AO NAO EMPREGO DE MENORES

O interessado abaixo identificado DECLARA, para fins do disposto no inciso XXXIII do art.
7° da Constituicdo Federal, de 5 de outubro de 1988, acrescido pela lei n2 9.854, de 27 de outubro
de 1999, que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado(s) com menos de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e em qualquer trabalho menores de 16
(dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz a partir de 14 (quatorze anos.

IDENTIFICACAO
Empresa: CNPJ:
Signatario(s): CPF:

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz?

SIM NAO

Localidade, (dia) de (més) de 2015.

(Nome do Representante Legal)
(Ndmero do CPF)
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ANEXO VI
CONCORRENCIA SEBRAE/TO N2. 004/2015
MINUTA DO CONTRATO
PARTES:

| - CONTRATANTE:

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO TOCANTINS — SEBRAE/TO, Servico
Social Autébnomo, inscrito no CNPJ sob o n? 25.089.962/0001-90, com sede a 102 Norte, Av. LO-4,
01, Plano Diretor Norte, na cidade de Palmas/TO, neste ato representado pelo Diretor
Superintendente.........cccoceeeeeeieeeiiccininns e pelo Diretor TECNICO ....ccccveeeeciiieeeeececieeeeeeeree e e ,
doravante denominada simplesmente CONTRATANTE;

Il - CONTRATADA

Resolvem, tendo em vista o resultado da licitagdo promovida pela Concorréncia n? 004/2015,
celebrar o presente contrato para prestacao de servicos de marketing e vendas, sob demanda, em
conformidade com o Regulamento de Licitacdes e Contratos do Sistema SEBRAE, Resolucdao CDN
213/2011 e os Artigos 42 a 45 da Lei Complementar n? 123/2006 e diplomas legais, mediante as
cldusulas e constantes neste instrumento.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda a serem prestados, sob demanda, por 01
(uma) agéncia de publicidade e propaganda ao Sebrae/TO, incluindo: estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgdo, criacdo, execugdo interna, intermediacdo e supervisdo da execugao
externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo
de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral, dentre outros, bem como as demais atividades complementares:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens perante os seus publicos e,
qguando for o caso, em relacdo ao seu mercado e a sua concorréncia;

b) Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito,
ideia, marca produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacao;

c) Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

d) Exame do sistema de distribuicao e comercializagdo, incluindo a identificagao e
analise das suas vantagens e desvantagens em relagdo ao mercado e a concorréncia;

e) Planejamento e execuc¢do de pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo

de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo ou sobre os
resultados das a¢Oes realizadas;

f) Execucdo do Plano de Comunicagdo Publicitdria, incluindo orcamento e
realizacdo das pecas publicitarias (producdo) nas mais diversas midias e a compra,
distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (execugao de Midia).

g) Planejamento e execucdo do desenvolvimento de formas inovadoras de
comunica¢do social publicitdaria, em consonancia, com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias.

Paragrafo Unico — A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita
colaboracdo com o Sebrae, de modo a assegurar que o Plano de Comunicacdo Publicitaria alcance
os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em
publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo
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continua de valor a sua marca, conceito ou ideia. Salvo prévia e expressa estipulagdo em
contrario, a contratada devera absorver o custo dos servicos internos e/ou externos de
pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia, disponiveis no
mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do Sebrae do Tocantins. A
execucdo dos servicos listados constituird mera expectativa em favor da empresa contratada.
A contratada, ao ser chamada para prestar esses servigos, devera apresentar proposta de pregos
que ficard sujeita a aprovacdo do Sebrae. Sera verificada a sua compatibilidade com os precos de
mercado, sendo a remuneragao devida de conformidade com a proposta aprovada.

1.1 O valor estimado para a contratacdo é de RS 3.200.000,00 (trés milhdes e duzentos mil reais).

1.1.1 O SEBRAE/TO se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou n3o a totalidade da
verba estimada, bem como suplementa-la, em caso de necessidade.

1.1.2 Esse valor podera ser revisto nos casos de alteragdo na politica econdmica e/ou de
revisdo no orgamento do SEBRAE/TO.

1.1.3 O valor dos servigos sera orgado pela contratada em cada caso, em fung¢do dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade,
sua compatibilidade com os precos de mercado, e deverdo ser submetidos a
apreciacdo da Unidade de Marketing e Comunicacdo do SEBRAE/TO que decidird
guanto a sua aprovagao.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS INCIDENCIAS FISCAIS

2.1 Osimpostos, taxas, emolumentos, contribui¢des fiscais e para fiscais que sejam devidos em
decorréncia, direta ou indiretamente do contrato ou de sua execucdo, serdao de exclusiva
responsabilidade da CONTRATADA assim definido na norma tributdria, sem direito a
reembolso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia do presente Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data
de sua assinatura, contemplada a hipdtese de prorrogac¢do por iguais periodos ou fragao,
desde que julgado conveniente pelo SEBRAE/TO, limitada a duracdo do contrato a 60

(sessenta) meses, incluindo o primeiro periodo de contratacdo.
Paragrafo Unico - O instrumento que regulard as alteragdes e ou prorrogagdes contratuais
serd o “Termo Aditivo”.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR ESTIMADO E DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

4.1 O valor global estimado para gastos com os servigos objeto do presente contrato, no periodo
de 12 (doze) meses, é de RS 3.200,000 (trés milhdes e duzentos mil reais).

4.2 O valor estimado deste contrato podera ser revisto, nos casos de alteragdo na politica
econdmica e/ou de revisdo no orgcamento do SEBRAE/TO.

4.3 O SEBRAE/TO se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista, bem como suplementa-la, em caso de necessidade.
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4.4 Em ocorrendo alteragdo e ou prorrogacdo do Contrato, conforme previsdo contida na Clausula
Sexta deste instrumento, o SEBRAE/TO consignard em seu orcamento, as dotacdes
necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.5 As despesas com a execucdo deste contrato onerardo verba préopria do SEBRAE/TO
consignada em seu orcamento através de rateio de custos entre as dreas demandantes.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

I.  Operar como uma organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

. Realizar, com seus préprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros, todos os
servicos relacionados com o objeto deste Contrato, de acordo com as especificacdes
estipuladas pelo CONTRATANTE.

lll.  Centralizar na Unidade de Marketing e Comunica¢do - UMC a gestdo da publicidade do
SEBRAE/TO, consequentemente, todo material a ser produzido pela CONTRATADA devera
ser submetido a analise prévia da UMC. A seu critério, a CONTRATADA, podera utilizar-se
de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacao e de
producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde
que garantidas as condicbes previamente acordadas, sem 6nus para o SEBRAE/TO.

V. Utilizar, além de outros, caso necessdrio, os profissionais indicados para fins de
comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica da Contratacdo que deu
origem a este ajuste) na elaboracdo dos servicos objeto do Contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pelo CONTRATANTE.

V.  Substituir a qualquer tempo, a pedido do CONTRATANTE, especifica ou definitivamente,
qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA que esteja realizando ou esteja
designado para executar trabalho(s) para o CONTRATANTE.

VI. Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servigos previstos ou os inerentes ao objeto
contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitacbes do
CONTRATANTE, durante todo o periodo da vigéncia do Contrato.

VII.  Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas negociacdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE, descontos especiais (além dos
normais, previstos em tabelas), bonificacGes, reaplica¢Ges, prazos especiais de pagamento
e outras vantagens.

VIII.  Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgacgao.

IX. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos, para os
direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

X. Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03
(trés) propostas, com a indicagdao da mais adequada para sua execucao.

XI.  Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA deve apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito.

Xll.  Os servigos de terceiros deverao ser contratados com empresas devidamente regulares,

devendo ser apresentadas no ato da contratacgao:

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social (CND/INSS).

Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (CRF/FGTS).

Prova de regularidade para com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da

Fazenda Nacional (Certiddo Conjunta).

AN
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Xlll.  Os orcamentos deverdo ser entregues no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, contados
da data do recebimento da demanda.

XIV. Obter a aprovacdao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producado, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este Contrato.

XV. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades
contratuais perante o CONTRATANTE.

XVI. A contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funciondrios tenham, direta ou indiretamente participacdo societaria ou qualquer
vinculo comercial, somente podera ser realizada apds comunicacdo formal ao
CONTRATANTE desse vinculo e obtencao de sua aprovacgao.

XVII.  Acompanhar e fiscalizar, junto aos veiculos de comunicacdo; o cumprimento da veiculagdo
publicitdria que lhe for incumbida pelo Sebrae/TO com uso, se necessario, de
instrumentos de monitoramento, verificadores de circulagdo ou audiéncia que se prestem
a este fim;

XVIIl.  Sempre que necessario a contratada deverd apresentar a comprovacao de veiculacdo dos
servicos enviados pela contratante.

XIX. No caso de necessidade de segunda tiragem, o CONTRATANTE poderd, a seu critério,
optar pela contratacdo junto a terceiros, sob sua propria orientacdo, observada a
legislagdo pertinente.

XX.  Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢cées, cancelamentos ou
interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE,
respeitadas as obrigacGes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios, desde
gue essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela prépria CONTRATADA.

XXI.  S6 divulgar informag¢des que envolvam o nome do CONTRATANTE, acerca da prestacdo
dos servicos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

XXIl.  Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

XXIl.  Submeter previamente a apreciacdo do CONTRATANTE a cessdo ou a utilizacdo deste
Contrato em qualquer operacao financeira.

XXIV.  Manter, durante a execu¢do do Contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
licitacdo.

XXV.  Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que der causa.

XXVI.  Cumprir a legislacdo trabalhista com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com
relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

XXVIl.  Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste Contrato, bem como as contribuices devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas
que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.

XXVIIl.  Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

XXIX.  Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovag¢dao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

XXX.  Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o préprio
CONTRATANTE.

XXXI. Em casos de contratacdo de terceiros para a execugdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as
mesmas condi¢des do presente Contrato.

XXXII. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do
CONTRATANTE.



SEBRAE CONCORRENCIA SEBRAE/TO N.2 004/2015
= Pagina 44 de 51

XXXIII. Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdao na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos,
objeto deste Contrato.

XXXIV.  Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos
para o CONTRATANTE.

XXXV.  Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento de presente Contrato.

XXXVI.  Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo
de reivindica¢cdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsard o CONTRATANTE das importancias que
esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar
da data do efetivo pagamento.

XXXVII.  Responder por qualquer a¢do judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais,
relacionados com os servicos objeto deste Contrato;

XXXVIIl.  Celebrar termo de cessdo de uso nos servicos que envolvam direitos autorais patrimoniais
de terceiros, estabelecendo o objeto e a modalidade de cessao.

XXXIX. A CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas oriundas deste instrumento.

XL. A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdao da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

XLl.  Responsabilizar-se pelas despesas de deslocamento de seus profissionais ou de seus
representantes para fins de atendimento do SEBRAE/TO, exceto em casos de viagens,
onde sera aplicada a norma existente para o caso;

XLIl.  Assessorar a Unidade de Marketing e Comunicacdo (UMC) do SEBRAE/TO em todas as
areas de sua atividade, sempre que solicitada;

XLIIl.  Obter a aprovacgdo prévia e expressa do SEBRAE/TO para campanhas publicitarias e
projetos promocionais que utilizem: textos, artes, layouts, story boards, roteiros, filmes,
videos, spots, jingles, fotografias, modelos e programacgao de midia.

XLIV.  Solicitagdes e entendimentos orais feitos diretamente a CONTRATADA devem ser
informados imediatamente a Unidade de Marketing e Comunicagao (UMC) para que esta
tome devidas providéncias de formalizacdo da demanda.

XLV. Entregar trimestralmente, ou quando solicitado, e ainda ao fim do contrato, cépias em CD
ou DVD de todas as pecas publicitarias produzidas para o Sebrae/TO, bem como as artes
abertas das mesmas.

XLVI.  Todas as criagbes desenvolvidas serdo de propriedade exclusiva do Sebrae/TO, tendo ele
total direito sobre elas.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES DA SEBRAE/TO
I.  Designar empregado para acompanhar com a CONTRATADA, as fases de desenvolvimento

e execucdo de servicos demandados via Formulario de Solicitacdo de servicos de
marketing e comunicacgao.
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Il.  Comunicar a CONTRATADA, por Solicitacdo de servicos de marketing e comunicac¢do, toda
e qualquer orientacdo acerca dos servicos demandados e fornecer esta todos os
elementos e informagbes que se fizerem necessdrios a execugdao dos servicos
publicitarios.

1l. Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servigos.

V. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste Contrato.

V. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

VL. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, apds
conclusdo e/ou cancelamento de servigos previamente aprovados.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A Unidade de Marketing e Comunicacdo do SEBRAE/TO serd a responsavel pela fiscalizacdo
dos servicos, objeto do contrato, sem prejuizo da responsabilidade da CONTRATADA, ainda,
avaliara a qualidade dos mesmos, podendo rejeita-los em parte ou no todo, com exposicao
de motivos.

7.2 A ndo aceitacdo de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicara na dilagcdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do SEBRAE/TO.

7.3 A auséncia de comunicacdo, por parte do SEBRAE/TO, de irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

8.1 O Sebrae/TO pagara a Contratada pelos servigos prestados, conforme o resultado obtido na
licitacdo, os seguintes valores:

c) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Tocantins -
SINAPRO/TO: %( por cento).

d) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
SEBRAE/TO: %( por cento).

8.2 Os pagamentos serdo efetuados pelo SEBRAE/TO em até 10 (dez) dias uteis, mediante
apresentacdo de nota fiscal, acompanhada dos documentos de regularidade fiscal atualizados
(certidGes do INSS, FGTS e Conjunta— Receita Federal), conforme o cronograma de
pagamentos do Sebrae/TO e apresentacdo dos seguintes documentos:

8.2.1 Servigos internos da Agéncia:

8.2.1.1 Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos emitida pela CONTRATADA, com referéncia ao
numero do processo, devidamente atestada;

8.2.2 Servigos de terceiros:

8.2.2.1 Nota Fiscal de Prestacao de Servigos emitida pela empresa subcontratada contra o
SEBRAE/TO, com referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada;
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8.2.3 Servigos de veiculagado:

8.2.3.1 Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos emitida pela empresa subcontratada
CONTRATADA, com referéncia ao numero do processo, devidamente atestada;

Paragrafo Primeiro - Serdo suspensos os pagamentos se:

Ill.  N3o forem executados de acordo com o proposto, aceito e contratado;

IV. As notas fiscais/faturas contiverem incorrecdes. Neste caso elas serdo devolvidas
acompanhadas dos motivos de sua rejeicdo, contando-se, entdo, o prazo para
pagamento a partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de reajuste.

Paragrafo Segundo - Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade, bem como quaisquer despesas decorrentes de transagdes bancarias
relativas aos pagamentos elencados nesta Clausula.

Paragrafo Terceiro - O SEBRAE/TO podera deduzir do montante a pagar, as indenizagGes
devidas pela CONTRATADA em razdo de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou
ainda, efetuar, judicialmente as cobrangas pertinentes.

8.3 N3o havera reajuste de precos de servicos da Contratada, em face da peculiaridade do
pagamento da contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos
aprovados pelo 6rgdo gerenciador do contrato, nem compensacdo financeira, salvo o da
tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Tocantins - SINAPRO/TO.

8.4 Caso a Pessoa Juridica prestadora dos servicos objeto desta licitacdo seja estabelecida fora do
Municipio de Palmas/TO deverd emitir uma Nota Fiscal especifica para os servicos que forem
prestados no referido Municipio, tendo em vista a obrigatoriedade de a mesma fazer o CNES -
Cadastro Simplificado de Contribuintes Nao Estabelecidos, bem como a emissdo do RANFS -
Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servigo, conforme previsto nos artigos 31, 32, 33 e 51 do
Decreto Municipal n.2 797, de 12 de julho de 2014.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1 A CONTRATADA cede ao SEBRAE/TO, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de
uso das idéias (incluidos os estudos, analises e planos), pec¢as, campanhas e demais materiais
de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
Contrato.

9.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluso nas modalidades de pagamento definidas
na Clausula Oitava deste Contrato.

9.1.2 O SEBRAE/TO poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificagdes, apds a vigéncia deste Contrato, com ou sem
eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

9.2 Nos casos de cessdao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagdo do
servico por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizard os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato
de cessao.
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9.2.1 Quando o SEBRAE/TO optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a
celebrar com terceiro, ou seja, termo de cessdo de uso, para a producdo de pegas e
campanhas e a prestacao de outros servigos, cldusulas escritas que:

9.2.1.1 Quando da cessdo total, definitiva e ilimitada:

9.2.1.1.1 Explicitem a cessdo total, definitiva e ilimitada, por esse terceiro, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, a producdo e a direcdo, a
composicao, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados.

9.2.1.1.2 Estabelegam que o SEBRAE/TO possa a seu juizo, sem necessidade de
autorizacdo prévia do terceiro (cedente), utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacGes, sem
gue lhe caiba qualquer 6nus perante o cedente (terceiro) desse direito.

9.2.2.2 Quando da Cessao total, definitiva e limitada:

9.2.2.2.1 Explicitem a cessdo total, definitiva e limitada, por esse terceiro, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, a produgdo e a direcdo, a
composicdo, o arranjo e a execugdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados.

9.2.2.2.2 Estabelecam que o SEBRAE/TO possa a seu juizo, com a necessidade de
autorizacdo prévia do terceiro (cedente), utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢Ges, sem
que lhe caiba qualquer 6nus perante o(s) cedente (terceiro) desse direito.

9.3 Qualquer pagamento devido em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado —
sera sempre considerado como ja incluida no custo de producao.

9.4 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
produgdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

CLAUSULA DECIMA — DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1 Ainexecucdo total ou parcial injustificada, a execugdo deficiente, irregular ou inadequada
dos servicos objeto deste Contrato, assim como o descumprimento dos prazos e
condigdes estipulados, implicardo na aplicagdo das seguintes penalidades:

I Adverténcia;
. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor da verba estimada do Contrato, no caso de
inexecucgao total;
1. Multa de 1% (um por cento) sobre o valor da verba estimada do Contrato por dia, limitado
a 10 (dez) dias, no caso de atraso na execucdo, ndo ultrapassando a 10% (dez por cento).
V. Rescisdo unilateral do Contrato, na hipétese de ocorrer:

a) O previsto no inciso Il.

b) A extrapolagdo dos 10 (dez) dias previstos no inciso Ill, sem prejuizo do pagamento das
respectivas multas.

c) Oinadimplemento total ou parcial das obrigagdes contratuais assumidas.
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V. Pela rescisdao do Contrato por iniciativa da CONTRATADA sem justa causa, 10% (dez por
cento) sobre o valor total atualizado da verba estimada do Contrato, sem prejuizo do
pagamento de outras multas que lhe tenham sido aplicadas e de responder por perdas e
danos que a rescisdo ocasionar ao SEBRAE/TO.

VI. Pela aplicagdo das penalidades acima, cabera, ainda, a critério do SEBRAE/TO, suspens&o
tempordria do direito de contratar com o Sistema SEBRAE, por prazo de até 2 (dois) anos.

Paragrafo Primeiro - As multas serdo descontadas dos pagamentos a que a CONTRATADA
fizer jus, ou recolhidas diretamente a tesouraria do SEBRAE/TO, no prazo de até 15 (quinze)
dias corridos, contados a partir da data de sua comunicacao, ou, ainda, quando for o caso,
cobradas judicialmente.

Paragrafo Segundo - Para a aplicagdo das penalidades aqui previstas, a CONTRATADA serd
notificada para apresentacdo de defesa prévia, no prazo de até 05 (cinco) dias uteis, contados
a partir da notificacao.

Paragrafo Terceiro - As penalidades previstas neste Contrato sdo independentes entre si,
podendo ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA RESCISAO

11.1 Ficard o presente Contrato rescindido de pleno direito, independentemente de interpelagdo
judicial ou extrajudicial, em especial por:

a) Descumprimento ou cumprimento irregular das clausulas pactuadas, especificagcbes ou
prazos.

b) Lentiddo na execugdo que possa dar margem ao descumprimento de prazos.

c) Paralisacdo da prestac¢do dos servigcos sem justa causa ou sem autorizacdo do SEBRAE/TO.

d) Subcontratacdo total ou parcial de seu objeto ou pela cessdo ou transferéncia total ou
parcial do objeto deste Contrato, exceto se permitida expressamente pelo do SEBRAE/TO;

e) Reiteragdo de falhas na execugdao comprovadamente havidas.

f) Desatendimento das determinacgdes regulares do designado para acompanhar e fiscalizar
a execugao.

g) Decretacdo de faléncia.

h) Dissolugdo da sociedade.

i) Alteracdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, que
prejudique a execugao do Contrato.

Paragrafo Primeiro - Em qualquer das hipdteses acima referidas, a CONTRATADA devera
reparar integralmente os prejuizos causados ao SEBRAE/TO, independentemente da
aplicacdo das penalidades previstas neste instrumento.

Paragrafo Segundo - Ressalvados os casos de inadimpléncia que impliguem na rescisdo
contratual e na aplicacdo de penalidades, o Contrato poderd ser rescindido, ainda, por
vontade das partes, mediante comunicacdo expressa com antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias, desde que disso n&o resultem prejuizos ao SEBRAE/TO.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - RESPONSABILIDADE SOCIAL E AMBIENTAL

12.1 A contratada se compromete, sob pena de infracdo e rescisao contratual, a:
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. Ndo permitir a pratica de trabalho andlogo ao escravo ou qualquer outra forma de
trabalho ilegal, bem como implementar esfor¢os junto aos seus respectivos fornecedores
de produtos e servigos, a fim de que esses também se comprometam no mesmo sentido.

Il. Ndo empregar menores de 18 anos para trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e
menores de dezesseis anos para qualquer trabalho, com excec¢do a categoria de Menor
Aprendiz.

1. Ndo permitir a pratica ou a manutengao de discriminagdo limitativa ao acesso na relagao
de emprego, ou negativa com relagao a sexo, origem, raca, cor, condicdo fisica, religido,
estado civil, idade, situacdo familiar ou estado gravidico, bem como a implementar
esforcos nesse sentido junto aos seus respectivos fornecedores.

Iv. Respeitar o direito de formar ou associar-se a sindicatos, bem como negociar
coletivamente, assegurando que ndo haja represalias.

V. Buscar a incorporacdo em sua gestdo dos Principios do Pacto Global, disponivel em
http://www.pactoglobal.org.br/dezPrincipios, bem como o alinhamento com as diretrizes
da Politica de Responsabilidade Social Empresarial do SEBRAE/TO disponivel em
www.sebrae.to.com.br.

VI. Executar os servicos adotando padrdo de competéncia e integridade ética e profissional.
Para os propdsitos deste paragrafo, define-se:

a) “Padrao de competéncia”: a capacidade de mobilizar conhecimentos, valores e decisGes
para agir de modo pertinente numa determinada situacdo de acordo com os servigos
contratados;

b) “Padrdo de integridade ética e profissional”: atender ao padrdo ético estabelecido no
Cédigo de Etica do SEBRAE/TO disponivel em www.sebrae.com.br/uftocantins.

VII. Deverdo ser atendidas, além da legislagcdo nacional, as regras especificas do SEBRAE/TO
para prevenir e combater fraudes e corrupgdo que possam ocorrer durante a preparagao
e execugdo dos servicos contratados, ficando estabelecido que o Contratado deve
observar e fazer observar o padrio de ética estabelecido pelo Cédigo de Etica do
SEBRAE/TO durante todo o processo de contratacdo e de execucdo do objeto contratual.
Para os propésitos deste paragrafo, definem-se:

a) “pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a acdo do colaborador no processo de licitacao ou
na execugdo de contrato;

b) “pratica fraudulenta”: a falsificacdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitacdo ou de execugao de contrato;

c) “pratica conluiada”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do érgdo licitador, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) “pratica coercitiva”: causar dano ou ameagar causar dano, direta ou indiretamente, as
pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagdo em um processo
licitatério ou afetar a execugdo do contrato.

e) “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspecGes ou fazer
declaragbes falsas aos representantes do Sebrae/TO, com o objetivo de impedir
materialmente a apuracdo de alegacGes de pratica prevista acima; (ii) atos cuja inten¢do
seja impedir materialmente o exercicio do direito do contratante promover inspecgao.

VIIL. Proteger e preservar o meio ambiente, bem como buscar prevenir e erradicar praticas que
Ihe sejam danosas, exercendo suas atividades em observancia dos atos legais, normativos
e administrativos relativos as areas de meio ambiente, emanadas das esferas federal,
estaduais e municipais e implementando ainda esforcos nesse sentido junto aos seus
respectivos fornecedores;
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IX. Desenvolver suas atividades respeitando a legislagdo ambiental, fiscal, trabalhista,
previdenciaria e social locais, bem como os demais dispositivos legais relacionados
protecdo dos direitos humanos, abstendo-se de impor aos seus colaboradores condi¢des
ultrajantes, sub-humanas ou degradantes de trabalho. Para o disposto desse artigo
define-se:

a) “Condigoes ultrajantes”: condi¢Ges que expde o individuo de forma ofensiva, insultante,
imoral ou que fere ou afronta os principios ou interesses normais, de bom senso, do
individuo.

b) “Condigdes sub-humanas”: tudo que estd abaixo da condigdo humana como condi¢do de
degradacdo, condicdao de degradacdo abaixo dos limites do que pode ser considerado
humano, situacdo abaixo da linha da pobreza.

c) “Condi¢oes degradantes de trabalho”: condi¢bes que expde o individuo a humilhagdo,
degradacdo, privacdo de graus, titulos, dignidades, desonra, negacdo de direitos inerentes
a cidadania ou que o condicione a situagdo de semelhante a escravidao.

12.2 A CONTRATANTE poderd recusar o recebimento de qualquer servigco, material ou
equipamento, bem como rescindir imediatamente este Contrato, sem qualquer custo,
O6nus ou penalidade, caso se comprove que a CONTRATADA, subcontratados ou
fornecedores utilizem-se de trabalho em desconformidade com as condig¢Bes referidas nas
clausulas supracitadas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DISPOSICOES GERAIS.

13.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e promog¢do que estejam de
acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

13.2 As comunicagdes relativas ao presente contrato serdo consideradas como regularmente
feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolada, por telegrama ou por e-mail.

13.3 Este contrato podera ser aditado nas hipoteses de complementacdo ou supressio do
quantitativo do objeto licitado em até 25% (vinte e cinco por cento) do seu valor inicial,
caso seja necessario e acordado entre as partes.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - FORO

14.1 Fica eleito o Foro da Comarca de Palmas, Estado do Tocantins, para dirimir todas as
questdes oriundas do presente Contrato, com exclusdo de qualquer outro, por mais

privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente Contrato em 03 (trés) vias de igual teor e
forma, juntamente com as testemunhas abaixo, para que produza os efeitos legais.

Palmas - TO, de de 2015.

Pelo SEBRAE:

MARCIA RODRIGUES DE PAULA MARIA EMILIA M. PEDROZA JABER
Diretora Superintendente Diretora Técnica
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Pela CONTRATADA:

TESTEMUNHAS:

Nome: Nome:
CPF n? CPF n?




